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อสงัหารมิทรพัย์

+0%

เดอืน
มลูคา่ 4.68 ลา้น ลบ.

+3.7%

GDP SME ปี 2566

Small
2,496,026 ลบ.

Medium
3,161,700 ลบ.

13.29 

ลา้นลา้นบาท
+1.9%

คาดวา่ GDP SME ทัง้ปี 2566

ขยายตวั 4.0%
หรอืคดิเป็นมลูคา่
6.44 ลา้นลา้นบาท

+ เงนิเฟ้อลดลง

+ ท่องเทีย่วเพิม่ขึน้

-การเบกิจ่ายภาครฐั
-ดอกเบีย้เพิม่สงูขึน้

Micro
449,084 ลบ.

+ ใชจ้่ายมากขึน้
+ สง่ออกมากขึน้

ภาคบรกิาร
2,049,442 ลบ.

ภาคการคา้
957,020 ลบ.

ภาคการผลติ
1,330,771 ลบ.

ภาคธุรกจิเกษตร
22,783 ลบ. 

-8.3%

-3.4%

+4.3

%

+15.0

%ปัจจยัสนบัสนุน ปัจจยัเสีย่ง

-ภยัธรรมชาติ เชน่ เอลนีโญ

GDP SME 

9 เดอืนแรก ปี 2566 

GDP ไทย 9 เดอืนแรก ปี 2566 

อตัราการขยายตวัของ GDP SME แยกตามภาคธุรกจิ
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SME EXPORT ปี 2566

10 เดอืน
1,100,897 ลบ.

SME EXPORT ปี 2566 

Micro
157,161 ลบ. 

Small
325,481 ลบ.

Medium
618,253 ลบ.

8.1

ล้านล้านบาท
-2.6%

คาดวา่ SME EXPORT ปี 2566

ขยายตวั 28%
หรอืคดิเป็นมลูคา่ 1.35 ลา้นลา้นบาท

อุปกรณ์ไฟฟ้า
181,712 ลบ.
อญัมณี
138,083 ลบ.
น ้าตาล
98,606 ลบ.

205,651 ลบ.

+27.2

%

+4.1%

+66.7%

+34.9%

+115.8

%
+33.2

%
+14.2

%

197,090 ลบ.

259,710 ลบ.
ตลาดสง่ออก

สนิคา้สง่ออก

4.0%

2.0%

การสง่ออก SME 10 เดอืนแรกของปี 2566 การสง่ออกไทย 10 เดอืนแรกของปี 2566 
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จ านวน SME ปี 2565* 

Micro
2,727,186 ราย

Small
416,628 ราย

Medium
43,564 ราย

3,187,378

ราย
+0.29%

ภาคบรกิาร
1,278,957 ราย
40.1% ของ SME รวม

ภาคการคา้
1,335,629 ราย
41.9% ของ SME รวม

ภาคการผลติ
518,989 ราย
16.3% ของ SME รวม

ภาคธุรกจิเกษตร
53,803 ราย
1.7% ของ SME รวม

*ขอ้มูลปี 2566 จะเผยแพรใ่นเดอืน เม.ย. 67

13.0%

จ านวนวสิาหกจิ ปี 2565 จ านวน SME ปี 2565 จ าแนกตามภาคธุรกจิ
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ภาคการคา้
4,305,645 คน
33.6% ของ SME รวม

ภาคการผลติ
2,811,157 คน
21.9% ของ SME รวม

ภาคธุรกจิเกษตร
80,592 คน
0.6% ของ SME รวม

จ านวนการจา้งงาน SME ปี 2565* 

Micro
5,466,192 ราย

Small
4,932,551 ราย

Medium
2,429,493 ราย

18.1

ลา้นคน
+3.04%

*ขอ้มูลปี 2566 จะเผยแพรใ่นเดอืน เม.ย. 67

ภาคบรกิาร
5,630,842 คน
43.9% ของ SME รวม29.0 %

71.0 %

จ านวนการจา้งงานปี 2565 จ านวนการจา้งงานของ SME ปี 2565 12.8 

ลา้นคน +1.8% จ าแนกตามภาคธุรกจิ
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กลุ่มดาวรุง่
(ภาคการผลติ)

เลอืกจากกลุ่มธุรกจิทีม่กีารขยายตวัของรายไดท้ีส่อดคลอ้งกนั โดยเทยีบจากงบการเงนิปี 2564 

เทยีบปี 2563 เกนิกวา่รอ้ยละ 25 (YOY) และการส ารวจของ สสว. ปี 2566 เทยีบปี
2565 (YoY) โดยตรวจสอบทศิทางการขยายตวั รว่มกบัขอ้มลู Vat และดชันีอุตสาหกรรม

หมายเหตุ:
• รายไดท้ีแ่สดงเป็นการอนุมานจากคา่เฉลีย่รายไดปี้ 2566 และ จ านวน SMEs ในฐานระบบ สสว. และกจิกรรมทางเศรษฐกจิในระดบั 5 หลกั

แหลง่ทีม่า: ขอ้มลูกรมพฒันาธรุกจิการคา้ กรมสรรพากร และ ผลการส ารวจของ สสว.
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กลุ่มเฝ้าระวงั
(ภาคการผลติ)

เลอืกจากกลุ่มธุรกจิทีม่กีารลดลงของรายไดท้ีส่อดคลอ้งกนั โดยเทยีบจากงบการเงนิปี 2564 

เทยีบปี 2563 เกนิกวา่รอ้ยละ 25 (YOY) และการส ารวจของ สสว. ปี 2566 เทยีบปี
2565 (YoY) โดยตรวจสอบทศิทางการขยายตวั รว่มกบัขอ้มลู Vat และดชันีอุตสาหกรรม

หมายเหตุ:
• รายไดท้ีแ่สดงเป็นการอนุมานจากคา่เฉลีย่รายไดปี้ 2566 และ จ านวน SMEs ในฐานระบบ สสว. และกจิกรรมทางเศรษฐกจิในระดบั 5 หลกั

แหลง่ทีม่า: ขอ้มลูกรมพฒันาธุรกจิการคา้ กรมสรรพากร และ ผลการส ารวจของ สสว.
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www.applicadthai.com
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Quantum Computing
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Solid stage 
technology
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Social Dilema
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Generative AI, AI Literacy
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Media Literacy 

137



138



139



วกิฤต

โอกาส
140



วกิฤต
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the other 

side of the 

story
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1960

2X

resource extraction 

expect to double in the 

next 35 years
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unicef O for every child
Thailand

EXPLORE UNICEF v PRESS CENTRE DONATE

WHAT WE DO RESEARCH AND REPORTS STORIES TAKE ACTION

m Press release
• UNICEF report finds children in Thailand

at 'high risk' from climate change and 
environmental degradation

• 28 March 2023

Media contacts

Rudina Vojvoda

Chief of Communication

UNICEF Thailand Country Office 

Email: rvojvoda@unicef.org

Nattha Keenapan

Communication Officer

UNICEF Thailand Country Office 

Email: nkeenaRan@unicef.org
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โอกาส
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อยูร่อด ม ัง่ค ัง่
ย ัง่ยนื
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แผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ ฉบบัที่ 13 พ.ศ.2566-2570
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91.4% waste

THE WORLD IS ONLY 8.6% CIRCULAR source: circular gap report 2020

Linear 

Economy

global waste crisis

100% input

climate crisis

PROBLEM

1
PROBLEM

2

The avg. global temperature has 

increased by 1.2 degree

CO2
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solution

91.4% waste

global waste crisis

100% input

climate crisis

PROBLEM

1
PROBLEM

2

The avg. global temperature has 

increased by 1.2 degree Linear 

EconomyCO2
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Circular 

Economy

PROBLEM

1
PROBLEM

2

Less emission

solution

CO2

Less wasteLess resource

164



In a circular economy

• the value of products and materials is 

maintained for as long as possible

• waste and resource use are minimised

• resources are kept within the economy when 

a product has reached the end of its life, to be 

used again and again to create further value
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source: wbcsd 170
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USD 8 trillion
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Three factors are driving us 

toward a major shift in 

consumption patterns where 

consumers will consider 

sustainability as a baseline 

requirement for purchase:

1) Trust drives behavior and, 

ultimately, business outcomes;

2) Sustainability promotes trust, 

particularly among younger 

generations; and

3) Younger generations will 

soon have most of the 

purchasing power in the U.S.
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What are the circular 

strategies ?
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RENT A RUNWAY, USA
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YOTHAKA,
Thailand 186
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o't l If LAN
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quality surplus fabric online marketplace

established since Q4/2018

Bangkok, Thailand
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This is fashion industry waste, surplus fabrics

We are turning waste into resources 193



Search

Categories

Full Fabric 

Details

Consultation

online surplus fabric marketplace / database

www.moreloop.ws
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http://www.moreloop.ws/


B2B upcycle portfolio
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our clients
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on media

and more…
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วกิฤต

โอกาส
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เมือ่สายลมของการ

เปลีย่นแปลงพดัมา

บางคนเลอืกสรา้งกงัหนั

บางคนเลอืกสรา้ง

ก าแพง
200
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ก้าวต่อไป
อย่างยั่งยืน

Plant what we eat and take only what we need.
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เพราะเราเป็นส่วนหนึ่งของธรรมชาต ิ
การดูแลโลกนี้จึงเป็นหน้าที่ของเราโดยสมบูรณ์
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สีเขียวไม่เคยหลอก
ผลลัพธ์คือค าตอบ
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หนึ่งเดียวท่ีท าให้เราอยู่ดีกินดี 
คือ รักษาความสมดุล
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B I O D I V E R S I T Y
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AKHA

AMA
ROASTERY JAPAN
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กว่าจะมาเป็น.....บา้นไร่

A living space where love is all around

ท่ีมา – เหตผุล - แรงบนัดาลใจ
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ตน้ทนุท่ีมี
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ตน้ทนุท่ีมี
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ช่วยกนัสรา้งแผงผกั ใหแ้ม่
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ช่วยกนัสรา้งแผงผกั ใหแ้ม่
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ปรบัปรงุบา้นหลงัเกา่
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ปรบัปรงุบา้นหลงัเกา่
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สง่บา้น...ไปประกวด
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สรา้งธรรมชาติ

238



สรา้งธรรมชาติ
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A living space where love is all around
Key Success ของธรุกิจ
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เปิดกิจการ บา้นไร่
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เปิดกิจการ บา้นไร่
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เปิดกิจการ บา้นไร่
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เกิดรายได้
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เกิดรายได้
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ส ูปั้ญหา ไปดว้ยกนั
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มีความสขุไปดว้ยกนั
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ระนอง
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กรงุเทพมหานคร
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