
 
 

รายงานผลการดำเนินงานคลินิกเทคโนโลยี 
มหาวิทยาลยัราชภัฏยะลา 

ปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 ไตรมาสที่ 4 

 

โครงการการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากดินสีมายาเพื่อยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขัน และวางรากฐาน
ทางเศรษฐกิจท่องเที่ยวโดยชุมชน (ปีที ่2) 
ผู้รับผิดชอบ  

1. อาจารย์ศุภาวิณี กติิวนิิต  
2. อาจารย์อาอีเซาะส์ เบ็ญหาวัน  
3. รองศาสตราจารย ์ดร.ชินีเพ็ญ มะลิสุวรรณ 

1. รายงานผลการดำเนินงาน 

กิจกรรม 
รายละเอียด 

ผลการดำเนินงาน 
หลักฐาน/ 

ภาพกิจกรรม 
จำนวนผู้รับ 
บริการ (คน) 

กิจกรรมที่ 4 การสร้าง
ระบบบริหารจัดการ
ภายในกลุ่ม (Simaya 
Business 
Management 
System) 

ดำเนินการอบรมเชิงปฏิบัติการ 
2 วัน วันที่ 23 และ 26 
สิงหาคม 2569 ณ ที่ทำการ
วิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้ามดัย้อมสี
มายา ตำบลหน้าถ้ำ อำเภอ
เมืองยะลา จังหวัดยะลา โดย
พัฒนาระบบบริหารจัดการ
ธุรกิจจากข้อมูลและรูปแบบ
การทำงานจริงของกลุ่ม ผลการ
ดำเนินงานประกอบด้วย  
(1) ปรับโครงสร้างการบริหาร
และกำหนดบทบาทหน้าที่ให้
เชื่อมโยงกระบวนการทำงาน
ตั้งแต่รับคำสั่งซื้อจนถึงรบัชำระ
เงิน  
(2) พัฒนาระบบบัญชีใน
รูปแบบตารางอิเล็กทรอนิกส์ 
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กิจกรรม 
รายละเอียด 

ผลการดำเนินงาน 
หลักฐาน/ 

ภาพกิจกรรม 
จำนวนผู้รับ 
บริการ (คน) 

สำหรับบันทึกรายรับ–รายจ่าย 
คำสั่งซื้อ ยอดขาย และสรุปผล
ผ่าน Dashboard  
(3) จัดทำชดุแบบบันทึกต้นทุน 
วัตถุดิบ การผลิต สินค้า
คงเหลือ คำสั่งซื้อ และการส่ง
มอบสินค้า  
(4) เตรียมแกนนำชุมชนจำนวน 
3 คน ผ่านกจิกรรมทดลอง
ถ่ายทอด (Teach-back) 
เพื่อให้สามารถถ่ายทอดการใช้
เครื่องมือแก่สมาชิกได้ ทัง้นี้
กลุ่มเริ่มนำระบบบัญชีไปบันทึก
ข้อมูลจริงแล้ว 

 
 

 
 

 
 

กิจกรรมที่ 5 อบรม
การสื่อสารแบรนด์
และการตลาดดิจิทัล
สำหรับชุมชน 

ดำเนินการอบรมเชิงปฏิบัติการ
เรื่อง การสื่อสารแบรนดแ์ละ
การตลาดดิจิทัลสำหรับชมุชน 
การถ่ายภาพสินค้าและการ
จำหน่ายผ่านสื่อออนไลน ์เมื่อ
วันที่ 20 สิงหาคม 2569 ณ ที่
ทำการวิสาหกิจชุมชนกลุม่ผ้า
มัดย้อมสีมายา ตำบลหน้าถ้ำ 
อำเภอเมือง จังหวัดยะลา โดย
เน้นการฝึกปฏิบัติจาก
ผลิตภัณฑ์จริงของกลุ่ม 
ครอบคลุมการถ่ายภาพ
ผลิตภัณฑ์ดว้ยโทรศัพท์มอืถือ 
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กิจกรรม 
รายละเอียด 

ผลการดำเนินงาน 
หลักฐาน/ 

ภาพกิจกรรม 
จำนวนผู้รับ 
บริการ (คน) 

การจดัฉาก แสง ฉากหลงัและ
มุมกล้อง การจดัเตรียมข้อมูล
สินค้า การเขียนข้อความ
ประชาสัมพันธ์และรา่งประกาศ
จำหน่ายสินค้า ตลอดจนการใช้ 
Facebook เพื่อเผยแพรข่้อมูล 
ตอบข้อความลูกค้า และรับคำ
สั่งซื้อ ผลการดำเนินงานเกิด 
ชุดสื่อภาพผลิตภัณฑ์ 15 
รายการ และคลิปวิดีโอ 16 
คลิป และมีการนำสื่อไป
เผยแพร่จริงผ่าน Facebook 
ของกลุ่มสีมายา หน้าถ้ำ 
ภายหลังการอบรม ทั้งนีก้าร
ดำเนินงานช่วยพัฒนาทกัษะ
การสื่อสารแบรนด์และการผลิต
สื่อดิจิทัลของผู้เข้าร่วม โดยยัง
ควรพัฒนาความต่อเน่ืองของ
การเผยแพร่และกำหนด
ผู้รับผิดชอบช่องทางการตลาด
ดิจิทัลให้ชดัเจนในระยะต่อไป 

 
 

 
 

 
กิจกรรมที่ 6 จับคู่
ธุรกิจสร้างเครอืข่ายสี
มายา (Simaya 
Business 
Networking) 

ดำเนินการสร้างเครือข่ายความ
ร่วมมือโดยเชื่อมโยงกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนผา้มัดย้อมสี
มายาเข้าสู่กลไกการขับเคลื่อน
การท่องเที่ยวชุมชนตำบลหน้า
ถ้ำ โดยประธานกลุ่มสีมายา
ได้รับแต่งตั้งเป็นคณะทำงาน
ด้านผลิตภัณฑ์ชุมชน ภูมิ
ปัญญา และเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ และคณะดำเนิน

 

 



กิจกรรม 
รายละเอียด 

ผลการดำเนินงาน 
หลักฐาน/ 

ภาพกิจกรรม 
จำนวนผู้รับ 
บริการ (คน) 

โครงการรว่มเป็นที่ปรึกษาด้าน
วิชาการ ส่งผลให้กิจกรรมและ
ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มไดร้ับการ
บรรจุในโปรแกรมท่องเที่ยวของ
ตำบล ทั้งในรูปแบบ 
Workshop ย้อมผา้ดินมายา 
กิจกรรมแต้มสีมายา และจุด
จำหน่ายผลิตภัณฑ์ โดยมี
โปรแกรม Signature “ตาม
รอยศรัทธาถ้ำพระนอน สู่ภูมิ
ปัญญาดินมายา” และ
โปรแกรมท่องเที่ยวอื่นของ
ตำบลที่เชื่อมโยงกลุ่มสีมายาเข้า
เป็นส่วนหน่ึงของประสบการณ์
ท่องเที่ยว นอกจากนี้ ได้
กำหนดรูปแบบรายได้จาก
กิจกรรม Workshop ไดแ้ก่ ค่า
วิทยากรและค่าวัสดุ ตลอดจน
รายไดจ้ากการจำหน่าย
ผลิตภัณฑ์แก่นักท่องเที่ยว ซึ่ง
เป็นฐานสำหรับการต่อยอด
เครือข่ายการตลาดและการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนในระยะ
ต่อไป 

กิจกรรมที่ 7 ทดลอง
จำหน่ายจริง Simaya 
Creative Market 
จากผืนดินสู่มูลคา่
ชุมชน 

ดำเนินการทดลองจำหน่าย
ผลิตภัณฑ์สีมายาในตลาดจริง 
โดยเข้าร่วมงาน BIKE COFFEE 
CRAFT 2026 ระหวา่งวนัที่ 
22–23 สิงหาคม 2569 ณ 
สนามแข่งขันนกเขาชวา สวน
ขวัญเมือง (พรุบาโกย) อำเภอ

 
 

 



กิจกรรม 
รายละเอียด 

ผลการดำเนินงาน 
หลักฐาน/ 

ภาพกิจกรรม 
จำนวนผู้รับ 
บริการ (คน) 

เมืองยะลา จังหวัดยะลา ภาย
ในบูธมีการจำหน่ายผลิตภัณฑ์
ของกลุ่ม ได้แก่ กระเป๋าผ้ามัด
ย้อมดินมายา ผ้ามดัย้อม ยาง
มัดผม และสครับดินมายา 
พร้อมจดักิจกรรม SIMAYA 
Creative Postcard 
Workshop “แต้มสีมายา” 
และเก็บข้อมูลการตอบรบัของ
ตลาดด้วยแบบสำรวจ Simaya 
Market Test ผลการเก็บข้อมูล
ได้แบบสำรวจที่ใชว้ิเคราะห์ได้ 
71 ชุด พบวา่ผ้ามัดยอ้มสีมายา
ได้รับความสนใจร้อยละ 61.97 
สครับดินมายาร้อยละ 40.85 
ผู้ตอบร้อยละ 85.71 เห็นว่า
ราคาเหมาะสม และร้อยละ 
87.32 สนใจซื้อผลิตภณัฑ์ใน
อนาคต โดยมีผู้สนใจซื้อใน
อนาคตแต่ยังไม่ได้ซื้อภายใน
งานจำนวน 44 คน ข้อมลู
ดังกล่าวนำไปใช้ปรับการ
นำเสนอ ณ จุดขาย การให้
ข้อมูลวิธีใช้ การเพิ่มโอกาส
ทดลองสัมผัสสินค้า ตลอดจน
การวางแผนพัฒนารูปแบบ สี 
ขนาด และช่องทาง
ประชาสัมพันธ์ของผลิตภัณฑ์ใน
ระยะต่อไป 

 
 

 
 

 
 

 



กิจกรรม 
รายละเอียด 

ผลการดำเนินงาน 
หลักฐาน/ 

ภาพกิจกรรม 
จำนวนผู้รับ 
บริการ (คน) 

กิจกรรมที่ 8 เวที
สะท้อนผลและสรุป
แนวทางต่อยอด 
“Simaya Talk & 
Share: สานต่อคุณคา่
จากดินมายา” 

ดำเนินกิจกรรมเม่ือวันที่ 9 
กันยายน 2569 ณ ที่ทำการ
วิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้ามดัย้อมสี
มายา ตำบลหน้าถ้ำ อำเภอ
เมือง จังหวัดยะลา เพื่อทบทวน
ผลการดำเนินงานปีที่ 2 ถอด
บทเรียน และกำหนดแนวทาง
ต่อยอดร่วมกับสมาชกิกลุ่ม 
ผู้เข้าร่วม และภาคีเครือข่าย 
กระบวนการประกอบด้วยการ
นำเสนอความเชื่อมโยงระหว่าง
วัตถุประสงค์ กิจกรรม ผลผลิต 
และตัวชี้วัด การแลกเปลี่ยน
ประสบการณ์จากการ
ดำเนินงาน และการพิจารณา
แนวทางพัฒนาปีที่ 3 ผลการ
ทบทวนสะท้อนความกา้วหน้า
สำคัญ ได้แก ่การมีระบบ
บริหารจัดการและบัญชขีอง
กลุ่ม การพัฒนาสื่อและ
การตลาดผ่าน Facebook ผล
การทดลองตลาดจากกจิกรรม 
Simaya Market Test และ
การเชื่อมกิจกรรมสีมายาเข้าสู่
โปรแกรมท่องเที่ยวของตำบล 
พร้อมกำหนดแนวทางตอ่ยอด
ในปีที่ 3 ได้แก ่การพัฒนา
ระบบตลาดและช่องทาง
จำหน่ายอย่างต่อเน่ือง การ
ทดลองใช้โปรแกรมท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์กับนักท่องเที่ยว
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กิจกรรม 
รายละเอียด 

ผลการดำเนินงาน 
หลักฐาน/ 

ภาพกิจกรรม 
จำนวนผู้รับ 
บริการ (คน) 

จริง และการพัฒนาเครือข่าย
ความรว่มมือทางธุรกิจ ทัง้นี้ ผล
การแลกเปลี่ยนความคดิเห็นใน
เวทียังไม่ได้บันทึกเป็นลาย
ลักษณ์อักษรอยา่งเป็นระบบ 
รายงานจึงใช้บทเรียนที่
สังเคราะห์จากหลักฐานการ
ดำเนินงานตลอดปีเป็นฐานหลัก 

กิจกรรมที่ 9 สรุปและ
ประเมินผลโครงการ 

ดำเนินการรวบรวม ตรวจสอบ 
และวิเคราะห์ผลการดำเนินงาน
จากกิจกรรมที่ 1–8 เพื่อ
ประเมินผลตามวัตถุประสงค์
และตัวชี้วัดของโครงการ โดย
รวบรวมหลักฐาน ได้แก ่ใบ
ลงทะเบียน แบบสำรวจและ
แบบประเมิน ผลผลิตของกลุ่ม 
สื่อประชาสัมพันธ ์ข้อมูลการ
ทดลองตลาดและยอดจำหน่าย 
เอกสารเครือขา่ย และหลักฐาน
ทรัพย์สินทางปัญญา พรอ้ม
ตรวจสอบรายชื่อผู้ได้รับการ
ถ่ายทอดความรู้แบบไม่ซ้ำ 
วิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณด้วย
ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และ
ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และ
สังเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ
จากหลักฐานการดำเนินงาน 
ผลการประเมินนำไปใช้สรุปการ
บรรลุวัตถุประสงค์ทั้ง 3 ข้อ 
ตัวชี้วดัของโครงการ และ
ผลลัพธ์ดา้นเศรษฐกิจ สังคม 

  



กิจกรรม 
รายละเอียด 

ผลการดำเนินงาน 
หลักฐาน/ 

ภาพกิจกรรม 
จำนวนผู้รับ 
บริการ (คน) 

และสิ่งแวดล้อม พร้อมจดัทำ
รายงานฉบับสมบูรณ์และ
รายงานผลตามเง่ือนไขของ
แพลตฟอร์ม BCE 

2. ปัญหาอุปสรรค หรืออื่น ๆ 
พบข้อจำกัดสำคัญใน 5 ประเด็น ได้แก่  
1) ความแตกต่างด้านทักษะการใช้เทคโนโลยีของผู ้เข้าร่วม ผู ้เข้าร่วมมีระดับความคุ ้นเคยกับ

คอมพิวเตอร์ โทรศัพท์มือถือ และสื่อออนไลน์แตกต่างกัน ส่งผลให้การฝึกใช้ระบบบัญชีอิเล็กทรอนิกส์  การ
ถ่ายภาพสินค้า และการตลาดดิจิทัลต้องใช้การสาธิตทีละขั้นและการให้คำแนะนำรายบุคคลมากกว่าการอบรม
ทั่วไป 

2) ความต่อเนื่องในการใช้เครื่องมือและช่องทางดิจิทัลของกลุ่ม แม้กลุ่มได้รับการพัฒนาระบบบัญชี  
เครื ่องมือบริหารจัดการ และสื ่อประชาสัมพันธ์แล้ว แต่การใช้งานให้ต่อเนื ่องยังต้องอาศัยการกำหนด
ผู้รับผิดชอบที่ชัดเจน ทั้งด้านการบันทึกข้อมูลและการเผยแพร่เน้ือหาผ่านช่องทางออนไลน์ 

3) การเปลี่ยนความสนใจของผู้บริโภคไปสู่การตัดสินใจซื้อจริงยังมีข้อจำกัด ผลการทดลองตลาดพบว่า
ผู้บริโภคจำนวนหนึ่งมีความสนใจซื้อผลิตภัณฑ์ในอนาคต แต่ยังไม่ตัดสินใจซื้อ ณ จุดจำหน่าย โดยต้องการ
ข้อมูลผลิตภัณฑ์และวิธีใช้ที่ชัดเจน ความหลากหลายของรูปแบบ สี และขนาด รวมถึงตัวอย่างสินค้าให้ทดลอง
สัมผัสก่อนตัดสินใจซื้อ 
 
แนวทางแก้ไข ดังนี้ 

1) ปรับรูปแบบการถ่ายทอดให้เหมาะสมกับระดับทักษะของผู้เข้าร่วม ใช้การสาธิตทีละขั้น การฝึก
ปฏิบัติจริง และการให้คำแนะนำรายบุคคล โดยจับคู่สมาชิกที่มีทักษะด้านเทคโนโลยีกับสมาชิกที่ยังไม่คุ้นเคย 
เพื่อช่วยให้สามารถใช้ระบบบัญชีอิเล็กทรอนิกส์ โทรศัพท์มือถือ และสื่อออนไลน์ได้อย่างเหมาะสม  

2) กำหนดผู้รับผิดชอบการใช้งานระบบและช่องทางดิจิทัลให้ชัดเจน มอบหมายสมาชิกหรือแกนนำ
ของกลุ่มให้รับผิดชอบด้านการบันทึกข้อมูลในระบบบัญชีและการเผยแพร่สื่อออนไลน์ พร้อมกำหนดรูปแบบ
และความถ่ีในการดำเนินงานอย่างต่อเน่ือง เพื่อให้เครื่องมือและช่องทางที่พัฒนาขึ้นสามารถนำไปใช้ได้จริง  

3) ปรับการนำเสนอสินค้าให้ช่วยสนับสนุนการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค จัดทำข้อมูลผลิตภัณฑ์และ
วิธีใช้ให้ชัดเจน เพิ่มตัวอย่างสินค้าให้ทดลองสัมผัส และพัฒนาความหลากหลายของรูปแบบ สี และขนาดของ
ผลิตภัณฑ์ รวมทั้งใช้ช่องทาง Facebook เพื่อติดตามและสื่อสารกับผู้สนใจหลังการออกบูธ 
 
 


