
 

                           

                                     
 

 

 

รายงานฉบับสมบูรณ 

 

กิจกรรมการสงเสริมการนำวิทยาศาสตร เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพ่ือเพ่ิมศักยภาพการผลิต

และเศรษฐกิจชุมชน 

 

แพลตฟอรมเพ่ิมศักยภาพธุรกิจชุมชน (Building Community Enterprise : BCE) 

 

ประจำปงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๘ 

 

โครงการ 

บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเที่ยว 

เชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย (ปที่ ๒) 

 

รองศาสตราจารยศุภกิจ ยิ้มสรวล 

 

มหาวิทยาลัยนเรศวร  

 

เสนอตอ 

 

สำนักงานปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร วิจัยและนวัตกรรม 

 



บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย (ปท่ี ๒) 
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                                                    กิตติกรรมประกาศ 
 

  ขอขอบพระคุณสำนักงานปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร วิจัยและนวัตกรรม และ  

ผู ทรงคุณวุฒิท่ีใหความกรุณาเสนอแนะปรับปรุงขอเสนอโครงการและอนุมัติงบประมาณดำเนินโครงการ  

ขอขอบพระคุณสมาชิกวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพรทับยายเชียง ต. ทับยายเชียง อ. พรหมพิราม  

จ. พิษณุโลก และเจาหนาที่อุทยานวิทยาศาสตร มหาวิทยาลัยนเรศวร ทุกทาน ที่ใหความรวมมือสนับสนุนการ

ดำเนินโครงการดวยดีตลอดมา 

 

 

          

ศุภกิจ ยิ้มสรวล  

               กันยายน พ.ศ. ๒๕๖๘ 

 

                                             

 

 

 

 

 

 

 

 



บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย (ปท่ี ๒) 
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                                                  บทสรปุผูบริหาร 
ช่ือโครงการ   บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียว      

เชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย 

ช่ือหนวยงานหรือสถาบันการศึกษา    มหาวิทยาลัยนเรศวร   

สถานท่ีดำเนินโครงการ   กลุมวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพรทับยายเชียง เลขท่ี  176  

หมูท่ี 2  ตำบลทับยายเชียง อำเภอพรหมพิราม จังหวัดพิษณุโลก  

พิกัดทางภูมิศาสตร  UTM   คาละติจูด  17.12776569246367      

คาลองติจูด 100.28005007429063 

ผูรับผิดชอบโครงการ    รองศาสตราจารยศุภกิจ ยิ้มสรวล  
 

หลักการและเหตุผล 

  แพลตฟอรมเพ่ิมศักยภาพธุรกิจชุมชน (Building Community Enterprise: BCE) จัดทำข้ึนเพ่ือใหนักวิจัย

นำความรูดาน วทน. และการบริหารจัดการ การตลาด ยกระดับขีดความสามารถในการแขงขันและวางรากฐาน

ทางเศรษฐกิจใหกับผูประกอบการชุมชน ทั้งนี้ แพลตฟอรม BCE มุงเนนการพัฒนาสินคา (Product) และบริการ 

(Service) ตลอดหวงโซคุณคา (ตนทาง กลางทาง ปลายทาง) มีการพัฒนาผลิตภัณฑและบริการดวยการตอยอดภูมิ

ปญญา นำไปสูการพัฒนาคุณภาพและมาตรฐาน (Quality & Standard) มีกระบวนการในการชวยผูประกอบการ

ในการจัดทำโมเดลธุรกิจ (Business model) และแผนธุรกิจ (Business plan) ที่ชัดเจนตอบโจทยทั ้งตลาด

ออฟไลนและออนไลน ซ่ึงจะนำไปสูการเพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขันใหกับสินคาและบริการของธุรกิจชุมชน

และสงเสริมวิธีคิดและการดำเนินธุรกิจในรูปแบบของธุรกิจเพ่ือชุมชน (Business for Community) หรือธุรกิจเพ่ือ

สังคม (Social Enterprise) ไดในอนาคต 

ซึ่งกลุมวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพรทับยายเชียง เกิดจากการรวมตัวของคนในบานทับยาย

เชียง ต.ทับยายเชียง อ.พรหมพิราม จ.พิษณุโลก และหมูบานใกลเคียงโดยมี นายทนงศักดิ์ มังกรศรี เปนผูริเริ่ม

รวมกลุมชาวบานในพื้นที่ใหมาทำการเกษตรวิถีธรรมชาติ เนื่องจากพบวาคนในชุมชนเปนจำนวนมากเกิดปญหา

สุขภาพท่ีเปนผลกระทบจากการใชสารเคมีในการทำเกษตรกรรมเชิงเดี่ยว จึงเริ่มตนจากการทำกิจกรรมรวมกันเพ่ือ

หาทางออกในการแกปญหาที่เกิดขึ้นและหาแนวทางการพัฒนาเพื่อสรางคุณภาพชีวิตที่ดีใหกับคนในชุมชนดวย

การเกษตรวิถีธรรมชาติโดยเฉพาะการปลูกพืชสมุนไพร โดยมีเปาหมายในการสงเสริมการพึ่งพาตนเอง สราง

เศรษฐกิจชุมชนตามแนวทางพระราชดำริเศรษฐกิจพอเพียงและพัฒนาคุณภาพชีวิตของคนในชุมชนดวยการปลูก

และแปรรปูสมุนไพรไทยดวยวถีิธรรมชาติ 



บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย (ปท่ี ๒) 
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ปจจุบันกลุมวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพรทับยายเชียงมีจำนวนสมาชิกประมาณ 109 คน ทำ

การปลูกและแปรรูปสมุนไพรไทยเพื่อจัดจำหนาย โดยมีสินคาและผลิตภัณฑชุมชน อาทิ พืชสมุนไพรตาง ๆ ลูก

ประคบสมุนไพร น้ำมันวานไพร ถุงหอมสมุนไพร เกลือขัดผิวถานคารบอน เปนตน ซ่ึงในการสวนของการทำเกษตร

สมุนไพรวิถีธรรมชาตินั้นทางกลุมไดรับมาตรฐานการผลิตทางการเกษตรที่ดีและเหมาะสม Good Agriculture 

Practice (GAP) และมาตรฐานพืชอินทรีย Organic Thailand แลวแตประสบปญหาการพัฒนาผลิตภัณฑจาก

ผลผล ิ ตทางการ เ กษตรและสม ุน ไพร ให  ไ ด  มาตรฐ านสม ุ น ไพรและขาดองค  ค วามร ู  ท า ง ธ ุ ร กิ จ 

เพ่ือยกระดับผลิตภัณฑ สินคาและบริการของชุมชนใหตรงกับความตองการของตลาดและกลุมลูกคาเปาหมาย โดย

ทางกลุมตองการพัฒนาใหบานทับยายเชียงเปนแหลงเรียนรูดานสมุนไพรและแหลงทองเที่ยวเชิงสงเสริมสุขภาพ

จากสมุนไพรไดในอนาคต ดวยเหตุผลดังกลาวโครงการ “บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลง

ทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย” มีจุดมงหมายในการสนับสนุนองคความรูดานตาง ๆ อาทิ  

1. การพัฒนาผลิตภัณฑใหไดตามขอกำหนดเภสัชเวชและมาตรฐานสมุนไพร 

2. การยกระดับผลิตภัณฑ สินคาและบริการของชุมชนใหตรงกับความตองการของตลาดและกลุม

ลูกคาเปาหมาย 

3. องคความรูในการจัดการดานมาตรฐานของสินคาและบริการของชุมชน 

4. การสรางโมเดลธุรกิจชุมชน เพื่อกำหนดแนวทางการผลิต ผลิตภัณฑของชุมชนจากการทำเกษตร

และสมุนไพรวิถีธรรมชาติ  

5. องคความรูทางการบัญชี การคำนวณบัญชีตนทุน และการกำหนดราคาจำหนาย 

6. องคความรูทางการตลาด (ออฟไลนและออนไลน) ชองทางในการจัดจำหนาย การทอดสอบตลาด 

ชองทางในการเขาถึงสินคาและบริการของชุมชน 

7. การสรางตราสินคา (Branding) และ Corporate Identity ของผลิตภัณฑ สินคาและบริการของ

วิสาหกิจชุมชนท่ีไดมาตรฐาน 

8. การบริหารจัดการเพื่อเปนแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเที่ยวเชิงสงเสริมสุขภาพจาก

สมุนไพรไทย 

ดวยองคความรู ที ่ถ ายทอดใหชุมชนดังกลาว จะสงเสริมใหชุนยกระดับขีดความสามารถในการ

ประกอบการของชุมชนใหมีศักยภาพในการแขงขันเชิงธุรกิจ สรางมูลคาเพิ ่มและเพิ ่มความสามารถในการ

ตอบสนองตอความตองการของตลาด สรางความมั่นคงในอาชีพ รายไดและคุณภาพชีวิตที่ดีแกชุมชนรวมท้ัง

ยกระดับใหบานทับยายเชียงสามารถเปนแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเที่ยวเชิงสงเสริมสุขภาพ 

จากสมุนไพรไทยไดตามเปาหมาย 
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กลุมเปาหมายที่เขารวมโครงการ   

วิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพรทับยายเชียง เลขท่ี 176 หมูท่ี 2 ตำบลทับยายเชียง  

อำเภอพรหมพิราม จังหวัดพิษณุโลก รหัสไปรษณีย 65150 

 

วัตถุประสงคโครงการ 

1. เพื่อถายทอดองคความรูในการยกระดับผลิตภัณฑและบริการของกลุมวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูป

สมุนไพรทับยายเชียงใหไดมาตรฐานผลิตภัณฑ และบริการเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย 

2. เพื่อถายทอดองคความรูดานการสื่อสารตราสินคา ชองทางการจัดจำหนายสินคาและบริการ (ออฟไลน 

และออนไลน) และการทดสอบตลาดใหแกกลุมวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพรทับยายเชียง 

3. เพื่อสงเสริมและถายทอดความรูการบริหารจัดการและออกแบบพื้นที่ของกลุมวิสาหกิจชุมชนปลูกและ

แปรรูปสมุนไพรทับยายเชียง ใหสามารถพัฒนาเปนแหลงเรียนรูดานสมุนไพรและแหลงทองเท่ียว 

เชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพร 

 

รายช่ือเทคโนโลยีที่ถายทอด (ปที่ 1, 2 และ 3)  

1. ความรูดานการพัฒนาผลิตภัณฑใหไดตามขอกำหนดเภสัชเวชและมาตรฐานสมุนไพร 

2. ความรูดานการพัฒนาการยกระดับผลิตภัณฑ สินคาและบริการของชุมชนใหตรงกับความตองการของ

ตลาดและกลุมลูกคาเปาหมาย 

3. ความรูดานการจัดการดานมาตรฐานของสินคาและบริการของชุมชน 

4. ความรูดานการพัฒนาโมเดลธุรกิจชุมชน เพื่อกำหนดแนวทางการผลิต ผลิตภัณฑของชุมชนจากการทำ

เกษตรและสมุนไพรวิถีธรรมชาติ  

5. ความรูทางการบัญชี การคำนวณบัญชีตนทุน และการกำหนดราคาจำหนาย 

6. ความรูทางการตลาด (ออฟไลนและออนไลน) ชองทางในการจัดจำหนาย การทอดสอบตลาด ชองทางใน

การเขาถึงสินคาและบริการของชุมชน 

7. ความรูดานการสรางตราสินคา (Branding) และ Corporate Identity ของผลิตภัณฑ สินคาและบริการ

ของวิสาหกิจชุมชนท่ีไดมาตรฐาน 

8. ความรูดานการบริหารจัดการเพื่อเปนแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเที่ยวเชิงสงเสริมสุขภาพ

จากสมุนไพรไทย 
 
 
 



บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย (ปท่ี ๒) 

จ 
 

ผลการดำเนินโครงการปที่ 2 (พ.ศ. 2568)  

การดำเนินโครงการปท่ี 2 (พ.ศ. 2568) มีรายละเอียดกิจกรรม ดังนี้ 

1. การถายทอดความรูดานการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ สมุนไพรใหเหมาะสมกับพฤติกรรมของ

กลุมเปาหมายและศักยภาพของชุมชนการถายทอดความรูดานการพัฒนาผลิตภัณฑ และบริการการ

ทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพสมุนไพรไทย 

2. การถายทอดความรูดานการตลาด และการวิเคราะหทิศทางตลาดการคำนวณตนทุน การกำหนดราคา

ขาย และเพ่ิมชองทางการทำการตลาดสำหรับผลิตภัณฑสมุนไพรของชุมชน 

3. การถายทอดความรูดานการสรางตราสินคา (Branding) และ Corporate Identity ของผลิตภัณฑ      

การออกแบบบรรจุภัณฑท่ีเหมาะสมกับผลิตภัณฑสมุนไพร 

โดยใชงบประมาณโครงการ แสดงตามรายละเอียด ดังนี้ 

 

กิจกรรมโครงการ 

2568  

งบประมาณ ไตรมาสที่ 3 

ก.ค. ส.ค. ก.ย.  (บาท) 

แผนงาน 

1. การถายทอดความรูดานการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ สมุนไพรใหเหมาะสม

กับพฤติกรรมของกลุมเปาหมายและศักยภาพของชุมชนการถายทอดความรูดานการ

พัฒนาผลิตภัณฑ และบริการการทองเที่ยวเชิงสงเสริมสุขภาพสมุนไพรไทย 

 

 

   

70,000 

การดำเนินงาน 

1. การถายทอดความรูดานการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ สมุนไพรใหเหมาะสม

กับพฤติกรรมของกลุมเปาหมายและศักยภาพของชุมชนการถายทอดความรูดานการ

พัฒนาผลิตภัณฑ และบริการการทองเที่ยวเชิงสงเสริมสุขภาพสมุนไพรไทย 

    

70,000 

แผนงาน 

2.   การถายทอดความรูดานการตลาด และการวิเคราะหทิศทางตลาดการคำนวณ

ตนทุน การกำหนดราคาขาย และเพิ่มชองทางการทำการตลาดสำหรับผลิตภัณฑ

สมุนไพรของชุมชน 

    

 

50,000 

การดำเนินงาน 

2.  การถายทอดความรูดานการตลาด และการวิเคราะหทิศทางตลาดการคำนวณ

ตนทุน การกำหนดราคาขาย และเพิ่มชองทางการทำการตลาดสำหรับผลิตภัณฑ

สมุนไพรของชุมชน 

 

    

 

50,000 



บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย (ปท่ี ๒) 

ฉ 
 

 

เปาหมายผลผลิต/ผลลัพธ และตัวช้ีวัด (ปที่ 2 พ.ศ. 2568) 

รายการ เนื้อหา 

ปจจัยนำเขา (input) 1. ความรู ดานการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ สมุนไพรใหเหมาะสมกับพฤติกรรมของ

กลุมเปาหมายและศักยภาพของชุมชนการถายทอดความรูดานการพัฒนาผลิตภัณฑ และบริการ

การทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพสมุนไพรไทย 

2. ความรูดานการตลาด และการวิเคราะหทิศทางตลาดการคำนวณตนทุน การกำหนดราคาขาย 

และเพ่ิมชองทางการทำการตลาดสำหรับผลิตภัณฑสมุนไพรของชุมชน 

3. ความรู ด านการสรางตราสินคา (Branding) และ Corporate Identity ของผลิตภัณฑ      

การออกแบบบรรจุภัณฑท่ีเหมาะสมกับผลิตภัณฑสมุนไพร 

 

กิจกรรมโครงการ 

2568  

งบประมาณ ไตรมาสที่ 3 

ก.ค. ส.ค. ก.ย. (บาท) 

แผนงาน 

3. การถายทอดความรู ด านการสรางตราสินคา (Branding) และ Corporate 

Identity ของผลิตภัณฑ การออกแบบบรรจุภัณฑที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑสมุนไพร 

    

70,000 

การดำเนินงาน 

3. การถายทอดความรู ด านการสรางตราสินคา (Branding) และ Corporate 

Identity ของผลิตภัณฑ การออกแบบบรรจุภัณฑที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑสมุนไพร 

    

70,000 



บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย (ปท่ี ๒) 

ช 
 

กระบวนการ/ แผนการ

ดำเนินงาน 

 (process) 

 

 

 

 

 

 

 

 

ปท่ี 2 (2568)  

1. การถายทอดความรูดานการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑสมุนไพรใหเหมาะสมกับพฤติกรรม

ของกลุมเปาหมายและศักยภาพของชุมชนการถายทอดความรูดานการพัฒนาผลิตภัณฑ และ

บริการการทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพสมุนไพรไทย  

2. การถายทอดความรูดานการตลาด และการวิเคราะหทิศทางตลาดการคำนวณตนทุน การ

กำหนดราคาขาย และเพ่ิมชองทางการทำการตลาดสำหรับผลิตภัณฑสมุนไพรของชุมชน 

3. การถายทอดความรู ดานการสรางตราสินคา (Branding) และ Corporate Identity ของ

ผลิตภัณฑ การออกแบบบรรจุภัณฑท่ีเหมาะสมกับผลิตภัณฑสมุนไพร 

 

ผลผลิต ผลลัพธ และ

ผลกระทบของ

โครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ผลผลิต  

ปท่ี 2 (2568)  

1. วิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพรทับยายเชียงไดรับการถายทอดเทคโนโลยีจำนวน      

3 เรื่อง  

4. วิทยากรท่ีสามารถถายทอดความรูใหผูอ่ืนไดจำนวน 5 คน 

5. จำนวนผูนำความรู/เทคโนโลยีท่ีไดรับไปใชประโยชน 50 คน 

ผลกระทบ 

1. ลดรายจายดานการบริหารจัดการและตนทุนการออกแบบผลิตภัณฑ การสรางตราสินคา 

(Branding) และ Corporate Identity ของผลิตภัณฑซึ ่งอยูในแผนงานของวิสาหกิจชุมชน

ปลูกและแปรรูปสมุนไพรทับยายเชียง 

2. เกิดการสรางงาน สรางอาชีพ กระจายรายไดใหแกสมาชิกในชุมชนเพิ ่มมากขึ ้น รวมถึง   

สมาชิกมีการจดบันทึกบัญชีรับ – จาย พอเพียง เพิ่มขึ้น มีผลิตภาพ (Productivity) เพิ่มขึ้น/

ปริมาณ การขายเพ่ิมข้ึน รายไดเพ่ิมข้ึน/ตนทุนลดลง 

3. มูลคาทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นจากการดำเนินโครงการเทียบกับงบประมาณที่ไดรับ ไมนอยกวา 

2 เทา (B/C ratio >2) 

4. รายไดท่ีเพ่ิมข้ึนของกลุมเปาหมาย ไมนอยกวารอยละ 10 



บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย (ปท่ี ๒) 

ซ 
 

ตัวช้ีวัดโครงการ 

 

 

 

ปท่ี 2 (2568)  

1 วิทยากรท่ีสามารถถายทอดความรูใหผูอ่ืนได จำนวน 5 คน 

2. จำนวนผูนำความรู/เทคโนโลยีท่ีไดรับไปใชประโยชน จำนวน 50 คน 

3. ตราสินคา (Branding) และ Corporate Identity ของผลิตภัณฑสมุนไพรของวิสาหกิจชมุชน

ปลูกและแปรรูปสมุนไพรทับยายเชียง ภายใตแบรนด “ศิราภัจจ”  

 

 

 

 

 

 

 

 



บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย (ปท่ี ๒) 

ฌ 
 

ผลผลิต/ผลลัพธ หนวย คาเปาหมาย  

เปาหมาย ผลดำเนินงาน 

1. จำนวนผูรับบริการ คน 50 50 

2. จำนวนเทคโนโลยีท่ีมีการถายทอด ระบุช่ือ(เทคโนโลยีหลัก/รอง) 

    2.1 เทคโนโลยี การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑสมุนไพร  

         ปท่ีถายทอด พ.ศ. 2568 

    2.2 เทคโนโลยี การตลาด และการวิเคราะหทิศทางตลาดการคำนวณ 

         ตนทุน การกำหนดราคาขาย และเพ่ิมชองทางการทำการตลาด              

         สำหรับผลิตภัณฑสมุนไพร  

         ปท่ีถายทอด พ.ศ. 2568 

    2.3 เทคโนโลยี การสรางตราสินคา (Branding) และ Corporate  

         Identity ของผลิตภัณฑ การออกแบบบรรจุภัณฑ  

         ปท่ีถายทอด พ.ศ. 2568 

เรื่อง 3 3 

  3. จำนวนผลิตภัณฑจากกระบวนการพัฒนา/ตอยอด(ระบุช่ือผลิตภัณฑ)  

    3.1 ตราสินคา (Branding) และ Corporate Identity ของผลิตภัณฑ 

         สมุนไพรของวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพรทับยายเชียง  

         ภายใตแบรนด “ศิราภัจจ”     

ผลิตภณัฑ 

 

 

1 

 

 

 

1 

 

 

4. จำนวนวิทยากรชุมชนที่สรางความเชี่ยวชาญในเทคโนโลยีที่ถายทอด (แตละ

เทคโนโลยีตามขอ 2) 

คน 5 5 

5. ประมาณการผูนำเทคโนโลยี/องคความรูไปใชประโยชน คน 50 50 

6. รอยละความพึงพอใจของผูรับบริการ รอยละ 90 90 

7. ประมาณการมลูคาทางเศรษฐกิจท่ีเกิดข้ึน บาท (B/C ratio 

>2) 

(B/C ratio >2) 

 

 

 

 

 

 

 



สารบัญ 

บทท่ี 1   หนา 

 ขอมูลขอเสนอโครงการ 1 

บทท่ี 2    

 ผลการดำเนินงาน 20 

บทท่ี 3    

 สรุปผลการดำเนินงาน 47 

 



บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย (ปท่ี ๒) 

 

1 
 

                                            ขอมูลขอเสนอโครงการ 

 โครงการใหม   โครงการตอเนื่องปท่ี 2    โครงการตอเนื่องปท่ี 3 
 

1. ช่ือหนวยงาน : มหาวิทยาลัยนเรศวร  

2. ช่ือโครงการ : บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย  

3. หวงโซคุณคา (Value chain) :  เกษตรอินทรีย/การทองเท่ียว          

4. รายช่ือผูรับผิดชอบโครงการและผูรวมโครงการ 

รายชื่อผูรวมโครงการ 

ระบุชื่อ นามสกุล ตำแหนง เบอรโทร 

อีเมล 

หนาท่ีรับผิดชอบใน

โครงการ1 

องคความรู/เทคโนโลยี/

นวัตกรรมท่ีรับผิดชอบใน

โครงการ 

ประสบการทำงานท่ี

เกี่ยวของกับโครงการ2 

1. รองศาสตราจารยศุภกิจ ยิ้มสรวล หัวหนาโครงการ การพัฒนาสินคาและบริการ

ทางการทองเท่ียวเชิงสงเสริม

สุขภาพ 

ความเชีย่วชาญ 

การออกแบบสภาพแวดลอมสรร

สรางการพัฒนาสินคาและบริการ

ทางการทองเที่ยวเชิงสงเสริม

สุขภาพ 

ประสบการณ 

ประวัติศาสตรสรางยานการเรียนรู

สำหรับเทศบาลนครพิษณุโลก 

จังหวัดพิษณุโลก (2565) 

การสรางเศรษฐกิจสรางสรรค

ระดับเมือง ดวยการพัฒนายาน

วัฒนธรรม ชุมชนตลาดใต จังหวัด

พิษณุโลก (2563) การพัฒนาส่ิง

อำนวยความสะดวกและภูมิ

สถาปตยกรรมบนพื้นฐาน

ส่ิงแวดลอมทองถิ่นเพื่อการ

ทองเที่ยวเชิงสงเสริมสุขภาพใน

แหลงพุน้ำรอนจังหวัดแมฮองสอน 

(2562) การวิจัยเชิงปฏบิัติการเพื่อ

พัฒนาการทองเที่ยวเชิงสุขภาพ

และสรางมูลคาเพิ่มผลิตภัณฑ

ชุมชนพุน้ำรอน กลุมทองเที่ยว

อารยธรรมลานนา (2561) 

หมูบานนวัตกรรมเพื่อการ

ทองเที่ยวเชิงสงเสริมสุขภาพ       

พุน้ำรอนกลุมทองเที่ยวอารยธรรม



บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย (ปท่ี ๒) 

 

2 
 

รายชื่อผูรวมโครงการ 

ระบุชื่อ นามสกุล ตำแหนง เบอรโทร 

อีเมล 

หนาท่ีรับผิดชอบใน

โครงการ1 

องคความรู/เทคโนโลยี/

นวัตกรรมท่ีรับผิดชอบใน

โครงการ 

ประสบการทำงานท่ี

เกี่ยวของกับโครงการ2 

ลานนา พุนำ้รอนโปงปูเฟอง        

ต.แมสรวย อ.แมสรวย จ.เชียงราย 

(2562-2563) 

2. รองศาสตราจารย ดร.ตติยา        

เทพพิทักษ 

ผูรวมโครงการ ก า ร อ อ ก แ บ บ เ ช ิ ง น ิ เ ว ศ

เศรษฐกิจ (Eco-Design) 

การพัฒนาผลิตภ ัณฑ , การ

ออกแบบผลิตภัณฑและบรรจุ

ภ ัณฑ , การพ ัฒนาแบรนด

สินคา, การออกแบบบริการ 

ความเชี่ยวชาญ  

ก า ร พ ั ฒ น า ผ ล ิ ต ภ ั ณ ฑ , ก า ร

ออกแบบผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ 

ประสบการณ 

- หัวหนาโครงการ “การพัฒนา

ผล ิตภ ัณฑ จาก เปล ือกแมคคา      

เดเมีย” (2560) 

- หัวหนาโครงการ “การทดสอบ

ตลาดเพ ื ่อนำไปส ู การผล ิต เชิ ง

พาณิชย ของผล ิตภ ัณฑ Macca 

Life Style Products” (2561) 

- ห ั วหน  า โครงการ  “ออม สิน

ยุวพัฒนรักษถิ ่น Plus” ป 2562, 

2563 และ 2565 

3. ดร.เน้ือทิพย สุมแกว ผูรวมโครงการ การบัญชี, การบริหารตนทุน

เชิงกลยุทธ, การตลาดดจิิทัล 

ความเชี่ยวชาญ  

การบัญชี การบริหารตนทุนเชิง  

กลยุทธ 

ประสบการณ 

- ที ่ปร ึกษาโครงการ “ออมสิน

ยุวพัฒนรักษถิ ่น Plus” ป 2562, 

2563 

- ห ั วหน  า โครงการ  “ออม สิน

ยุวพัฒนรักษถิ่น Plus” ป 2565 

4. ภญ.อรัญญา เทพพิทักษ ผูรวมโครงการ เภสัชกรรม, การพัฒนาและ

แปรรูปสมุนไพร, มาตรฐาน

สมุนไพร 

ความเชี่ยวชาญ  

เภสัชกรรม การแปรรูปสมุนไพร 

การขอมาตรฐานสมุนไพร  

ประสบการณ 

ผ ู อำนวยการศ ูนย จ ัดการเร ื ่อง

ร องเร ียนและปราบปรามการ

กระทำผ ิ ดกฎหมาย เก ี ่ ย วกั บ

ผลิตภัณฑสุขภาพ 

1 หนาที่ความรับผิดชอบ ไดแก หวัหนาโครงการ ผูรวมโครงการ ประธานกลุม เจาหนาที่รัฐ เจาหนาที่ทองถิ่น อื่น ๆ 
2แนบประวัติแบบยอ (การศึกษา ประสบการณทำงาน งานวิจยัที่เกี่ยวของ) ในสวนที่เกี่ยวของกับบทบาทหนาที่ในโครงการของผูเขารวมโครงการทุกคน 
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5. ลักษณะโครงการ  :  โปรดใสเครื่องหมาย    ใน  ท่ีตองการและกรอกขอมูลพรอมหลักฐานตามท่ีระบุ 

 5.1 เปนโครงการท่ีกลุมเปาหมายอยูในฐานขอมูลแผนงานการใหบริการคำปรึกษาและขอมูลเทคโนโลยี 
  (ปท่ีใหคำปรึกษา   ) 

 5.2 เปนโครงการที่มีผูรวมโครงการ ดานผูเชี่ยวชาญดานการตลาด และแผนธุรกิจเขามารวมวางแผนธุรกิจชุมชน (ปรากฎในชื่อผูเสนอ
โครงการและผูรวมโครงการหรือแผนการดำเนินโครงการ) 

 5.3 เปนโครงการตอเน่ืองท่ีเคยไดรับการสนับสนุนฯจากโครงการคลนิิกฯหรอืโครงการท่ีเคยดำเนินการ มาแลวจากแหลงทุนอ่ืน 
(ปท่ีดำเนินการ (ปท่ี 1)) 

 แนบผลการดำเนินงานและผลสำเร็จที่ผานมาประกอบดวย 
  5.4  เปนโครงการใหม (ไมเคยดำเนินการหรือรับงบประมาณจากแหลงใด) โดยเปนโครงการท่ี 

 1)  เปนความตองการของชุมชน (เกษตรกร แมบานเปนรายบุคคลหรือเปนกลุม หรือ วิสาหกิจชุมชน หรือ SMEs 
โดยไดแนบหลักฐานตามแบบสำรวจความตองการ (แบบสำรวจขอมูลความตองการเทคโนโลยี) 

2)  มาจากสมาชิกอาสาสมัครวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี (โปรดระบุช่ือผูนำ) โดยไดแนบหนังสือขอความชวยเหลือทาง 
วิชาการ (แบบหนังสือขอความชวยเหลือทางวิชาการหรือเทคโนโลยี) 

 3)  กลุมเปาหมายมาจากสมาชิกของกองทุนหมูบาน (โปรดระบุชื่อผูนำ) โดยไดแนบหนังสือขอความชวยเหลือทาง
วิชาการ (แบบหนังสือขอความชวยเหลือทางวิชาการหรือเทคโนโลยี) 

 4)  เปนขอเสนอความตองการของ  จังหวัด /ทองถ่ิน (ผานหนวยปฏิบัติการเครือขาย อว. ระดับภาค) 

  5.5 เปนผลงานวิจัยและพัฒนาท่ีมีพรอมในการนำมาดำเนินการจริงตามแผนธุรกิจชุมชน  

โปรดระบุแหลงทุน     ปท่ีไดรับทุน    

หมายเลขโทรศัพทแหลงทุน   โดย  ไมเคยดำเนินการ 

         เคยดำเนินการ ใหระบุไวในขอ 5.3 
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6. หลักการและเหตุผล  : 
 

                        

 

                    ปจจัยภายใน 

 

 

 

 

     ปจจัยภายนอก 

S 
1) เปนกลุมวิสาหกิจผูผลิตและแปรรูปสมุนไพรที่

แปลงปลูกไดมาตรฐาน GAP และมีจำนวนสมาชิก

กลุมที่มีศักยภาพในการผลิต 

2) ผลิตภัณฑสมนุไพรของบานทับยายเชยีงไดรับการ

ยอมรับและไววางใจจากสถาบันทางการแพทย

ทางเลือก ใหผลิตวัตถุดิบ และผลิตภัณฑสมนุไพรสง

ใหแกสถาบัน 

3) บานทับยายเชยีงและสถานที่โดยรอบมีศักยภาพใน

การทำเปนแหลงทองเทีย่วเชือ่มโยง เพ่ือเปนแหลง

เรียนรูดานสมุนไพรและแหลงทองเที่ยวเชิงสงเสริม

สุขภาพจากสมุนไพรได  

W 
1) รูปลักษณของผลิตภัณฑสมนุไพรและบรกิารเชิง

สงเสริมสุขภาพจากสมนุไพรของบานทับยายเชยีง ยัง

ไมพรอมกับการจัดจำหนายแบบปลีก 

2) รูปแบบผลิตภัณฑสมุนไพร และบรกิารเชิงสงเสรมิ

สุขภาพจากสมุนไพรยังไมไดตามมาตรฐานแหลง

ทองเทีย่วและผลิตภัณฑเชิงสงเสริมสุขภาพ 

3) สถานที่บานทับยายเขียงควรมีการปรับปรุงใหได

ตามมาตรฐานแหลงทองเทีย่วเชิงสงเสริมสุขภาพ 

O 
1) ปจจุบันผูบริโภคหันมาใสใจสุขภาพมากขึ้น 

2) สินคาที่ตอบสนองการใชงานในชีวิตประจำวัน 

และเปนมิตรตอส่ิงแวดลอมนั้น มีกลุมเปาหมายเปน

กลุมผูคนรกัสุขภาพ และรักการเรยีนรูส่ิงใหม

สม่ำเสมอซ่ึงเปนกลุมที่มกีำลังซ้ือสูง 

3) การเพ่ิมนวัตกรรมและความคิดสรางสรรคใน

ผลิตภัณฑและบรกิาร สามารถสรางมูลคาเพ่ิมใหแก

ผลิตภัณฑและบรกิารดานสมุนไพร และชวย

เสริมสรางใหบานทับยายเชยีงเปนแหลงเรียนรูดาน

สมุนไพรทองเทีย่วเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรได 

OS 
สรางผลิตภัณฑและบริการเชิงสงเสริมสุขภาพจาก

สมุนไพร ที่สอดคลองกับความตองการของผูบริโภค 

และใหไดมาตรฐานการผลิตสมุนไพรตามเกณฑปฏิบัติ

ที่ดี 

OW 
สรางมูลคาเพิ ่มใหแกผลิตภัณฑและบริการเชิง

สงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย ดวยนวัตกรรม และ

ความคิดสรางสรรค เพื่อใหสอดคลองกับพฤติกรรม

ผูบริโภค และเจาะกลุมตลาดใหม ๆ ได 

T 
1) อาจมีสินคาอื่นในตลาดใชทดแทนได 

2) การปลูกและแปรรูปสมนุไพร ดวยวธิีการแบบ

เกษตรปลอดภัยนัน้ ตองอาศัยดิน ฟา อากาศ ฤดูกาล

ที่เหมาะสมในการผลิต ซ่ึงอาจทำใหคุณภาพและ

ปริมาณของผลผลิตในแตละฤดกูาลไมคงที ่

3) คูแขงในตลาดปจจุบันมอียูมาก และผลิตภัณฑก็มี

รูปแบบคลายกัน ทำใหมีการแขงขนัเรื่องราคาสูง  

TS 
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑใหตางจากผลิตภัณฑของ

คูแขงและส่ือสารการตลาดดวยการใหความรูเกี่ยวกับ 

ผลิตภัณฑ และบริการเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพร 

สรางและสื ่อสารตราสินค า ภาพลักษณตราส ินค าให

ผลิตภัณฑและบริการของชุมชนสามารถแขงขันเชิงพาณิชย 

ในตลาดได 

TW 
เพิ่มชองทางการขายแบบออนไลน ควบคุมบริการ

จัดการตนทุนการผลิต และตั้งราคาขายที่สามารถ

สร างกำไรได มากขึ ้น และม ีราคาอยู  ในระดับที่

ผูบริโภครับได 
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ขอมูลผูประกอบการ 

กลุมวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพรทับยายเชียง เกิดจากการรวมตัวของคนในบานทับยางเชียง  ต. 

ทับยางเชียง   อ.พรหมพิราม จ.พิษณุโลก และหมูบานใกลเคียงโดยมี นายทนงศักดิ์ มังกรศรี เปนผูริเริ ่มรวมกลุม

ชาวบานในพื้นที่ใหมาทำการเกษตรวิถีธรรมชาติ เนื่องจากพบวาคนในชุมชนเปนจำนวนมากเกิดปญหาสุขภาพที่เปน

ผลกระทบจากการใชสารเคมีในการทำเกษตรกรรมเชิงเดี่ยว จึงเริ่มตนจากการทำกิจกรรมรวมกันเพ่ือหาทางออกในการ

แกปญหาที่เกิดขึ้นและหาแนวทางการพัฒนาเพื่อสรางคุณภาพชีวิตที่ดีใหกับคนในชุมชนดวยการเกษตรวิถีธรรมชาติ

โดยเฉพาะการปลูกพืชสมุนไพร โดยมีเปาหมายในการสงเสริมการพึ่งพาตนเอง สรางเศรษฐกิจชุมชนตามแนวทาง
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พระราชดำริเศรษฐกิจพอเพียงและพัฒนาคุณภาพชีวิตของคนในชุมชนดวยการปลูกและแปรรูปสมุนไพรไทยดวยวิถี

ธรรมชาติ 

ปจจุบันกลุมวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพรทับยายเชียงมีจำนวนสมาชิกประมาณ 109 คน ทำการ

ปลูกและแปรรูปสมุนไพรไทยเพื่อจัดจำหนายโดยมีสินคาและผลิตภัณฑชุมชน อาทิ พืชสมุนไพรตางๆ ลูกประคบ

สมุนไพร น้ำมันวานไพร ถุงหอมสมุนไพร เกลือขัดผิวถานคารบอน เปนตน ซ่ึงในการสวนของการทำเกษตรสมุนไพรวิถี

ธรรมชาตินั้นทางกลุมไดรับมาตรฐานการผลิตทางการเกษตรที่ดีและเหมาะสม Good Agriculture Practice (GAP) 

และมาตรฐานพืชอินทรีย Organic Thailand แลวแตประสบปญหาการพัฒนาผลิตภัณฑจากผลผลิตทางการเกษตร

และสมุนไพรใหไดมาตรฐานสมุนไพรและขาดองคความรูทางธุรกิจเพื่อยกระดับผลิตภัณฑ สินคาและบริการของชุมชน

ใหตรงกับความตองการของตลาดและกลุมลูกคาเปาหมาย โดยทางกลุมตองการพัฒนาใหบานทับยายเชียงเปนแหลง

เรียนรูดานสมุนไพรและแหลงทองเที่ยวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไดในอนาคต ดวยเหตุผลดังกลาวโครงการ 

“บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย” มีจุดมงหมายใน

การสนับสนุนองคความรูดานตางๆ อาทิ  

1. การพัฒนาผลิตภัณฑใหไดตามขอกำหนดเภสัชเวชและมาตรฐานสมุนไพร 

2. การยกระดับผลิตภัณฑ สินคาและบริการของชุมชนใหตรงกับความตองการของตลาดและกลุมลูกคา

เปาหมาย 

3. องคความรูในการจัดการดานมาตรฐานของสินคาและบริการของชุมชน 

4. การสรางโมเดลธุรกิจชุมชน เพื่อกำหนดแนวทางการผลิต ผลิตภัณฑของชุมชนจากการทำเกษตรและ

สมุนไพรวิถีธรรมชาติ  

5. องคความรูทางการบัญชี การคำนวณบัญชีตนทุน และการกำหนดราคาจำหนาย 

6. องคความรูทางการตลาด (ออฟไลนและออนไลน) ชองทางในการจัดจำหนาย การทอดสอบตลาด 

ชองทางในการเขาถึงสินคาและบริการของชุมชน 

7. การสรางตราสินคา (Branding) และ Corporate Identity ของผลิตภัณฑ สินคาและบริการของ

วิสาหกิจชุมชนท่ีไดมาตรฐาน 

8. การบริหารจัดการเพื่อเปนแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเที่ยวเชิงสงเสริมสุขภาพจาก

สมุนไพรไทย 

ดวยองคความรูท่ีถายทอดใหชุมชนดังกลาวจะสงเสริมใหชุนยกระดับขีดความสามารถในการประกอบการ 

ของชุมชนใหมีศักยภาพในการแขงขันเชิงธุรกิจ สรางมูลคาเพ่ิมและเพ่ิมความสามารถในการตอบสนองตอความตองการ

ของตลาด สรางความมั่นคงในอาชีพ รายไดและคุณภาพชีวิตที่ดีแกชุมชนรวมทั้งยกระดับใหบานทับยายเชียงสามารถ

เปนแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทยไดตามเปาหมาย 
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ขอมูลวิทยาศาสตร เทคโนโลยีและนวัตกรรมท่ีนำไปใชแกปญหา 

 

ประเด็นปญหา แนวทางแกไขปญหาดวย วทน. / การบริหารจัดการ 

ตองการพัฒนาผลิตภัณฑสมุนไพรใหไดตามขอกำหนดและ

มาตรฐานสมุนไพร 

ถายทอดความรูดานการผลิตสมุนไพรตามขอกำหนดและ

มาตรฐานสมุนไพร 

ตองการยกระดับผลิตภัณฑและบริการดานสมุนไพรใหตรงกับ

ความตองการของตลาดและกลุมลูกคาเปาหมาย 

เนื่องจากรูปแบบผลิตภัณฑเดิมของกลุมวิสาหกิจ ไมสามารถ

สรางมูลคาเพ่ิมใหกับผลติภัณฑ และไมสามารถเจาะกลุมตลาด

ใหมได 

ถายทอดความรูดานการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ ให

เหมาะสมกับพฤติกรรมของกลุมเปาหมาย 

ตองการการสนับสนุนองคความรูในการจัดการดานมาตรฐาน

และบริการดานการทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพร 

ถายทอดความรู ดานการพัฒนาผลิตภัณฑ และบริการการ

ทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพร 

 

ขาดองคความรูในการสรางโมเดลธุรกิจชุมชน เพ่ือกำหนดแนว

ทางการผลิต ผลิตภัณฑและบริการสมุนไพร  

ถายทอดความรูดานการจัดการธุรกิจและสรางโมเดลธุรกิจ

ชุมชนเพ่ือกำหนดแนวทางการผลิต ผลิตภัณฑและบริการดาน

สุมนไพร  

ขาดองคความร ู ทางการตลาด (ออฟไลนและออนไลน) 

ชองทางในการจัดจำหนาย การทดสอบตลาด ชองทางในการ

เขาถึงผลิตภัณฑและบริการสมุนไพร 

ถายทอดความรูดานการพัฒนาการตลาด การศึกษาพฤติกรรม

ผูบริโภค การแบงสวนตลาด การสื่อสารการตลาด การทำ

ตลาดแบบ Digital Marketing และการทดสอบตลาด 

ขาดองคความรูทางการบัญชี การคำนวณบัญชีตนทุน และ

การกำหนดราคาจำหนาย 

ถายทอดความรูดานการคำนวณตนทุน การกำหนดราคาขาย 

และเพ่ิมชองทางการทำการตลาดสำหรับผลิตภัณฑและบริการ

ดานสุนไพร 

ต องการสร  างตราส ินค  า  (Branding) และ Corporate 

Identity ของผลิตภัณฑ สินคาและบริการดานสมุนไพรใหได

มาตรฐาน 

ถายทอดความรู ด านการสรางตราสินคา (Branding) และ 

Corporate Identity ของผลิตภัณฑและบริการดานสมุนไพร

ท่ีไดมาตรฐาน 

ตองการพัฒนาพื้นที่เพื่อเปนแหลงเรียนรูทางการเกษตรและ

แหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย 

ถายทอดความรูดานการบริหารจัดการเพื่อเปนแหลงเรียนรู

ด านสมุนไพรและแหลงทองเที ่ยวเชิงสงเสริมสุขภาพจาก

สมุนไพร 

 

 

กรณีโครงการตอเนื่อง 

นำเสนอผลการดำเนินงานท่ีเกิดข้ึนในแตละปท่ีไดรับงบประมาณ 



บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย (ปท่ี ๒) 
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แผนการดำเนินงาน ผลการดำเนินงาน ผลที่ไดรับ 

1. การถายทอดความรูดานการควบคุมคณุภาพ 

มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน ผลิตภัณฑสมุนไพร

และกระบวนการผลิตตามมาตรฐาน  

(ผลิตภัณฑลูกประคบสมุนไพร และ ผลิตภัณฑ

สมุนไพรชง ด่ืม) 

1. การถายทอดความรูดานการควบคุมคุณภาพ 

มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน ผลิตภัณฑสมุนไพร

และกระบวนการผล ิตตามมาตรฐาน  ได

ดำเนินการจัดกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการใน

ห ั วข อ  “การควบค ุมค ุณภาพ มาตรฐาน

ผลิตภ ัณฑ และกระบวนการผลิตตามหลัก

มาตรฐานสำหรับผลิตภัณฑชุมชน สมุนไพรและ

เคร่ืองสำอาง” 

 

ผลผลิต  

ปที่ 1  

1. องคความรูดานการควบคุมคุณภาพ มาตรฐาน

ผล ิ ตภ ัณฑ  ช ุ มชน  ผล ิ ตภ ัณฑ  สม ุ น ไพรและ

กระบวนการผลิตตามมาตรฐาน  

(ผลิตภัณฑลูกประคบสมุนไพร และ ผลิตภัณฑ

สมุนไพรชง ด่ืม) 

2. แบบกอสรางอาคารผลิตและแปรรูปสมุนไพรตาม

มาตรฐานของว ิสาหกิจช ุมชนปลูกและแปรรูป

สมุนไพรทับยายเชียง 

3. วิทยากรที ่สามารถถายทอดความรู ใหผู อื ่นได

จำนวน 3 คน 

4. จำนวนผู นำความรู /เทคโนโลยีที ่ ไดร ับไปใช

ประโยชน 40 คน 

ผลกระทบ 

1. ลดรายจายดานการบริหารจัดการและตนทุน

แบบกอสรางอาคารผลิตและแปรรูปสมุนไพร

ตามมาตรฐาน ซึ่งอยูในแผนงานของวิสาหกิจ

ชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพรทับยายเชียง 

ตัวชี้วัดโครงการ 

ปที่ 1  

1 วิทยากรที ่สามารถถายทอดความรู ใหผู อื ่นได 

จำนวน 3 คน 

2. จำนวนผู นำความรู /เทคโนโลยีที ่ไดร ับไปใช

ประโยชน จำนวน 40 คน 

3. แบบกอสรางอาคารผลิตและแปรรูปสมุนไพรตาม

มาตรฐาน 1 แบบ 

2. การถายทอดความรูดานการพัฒนาผลิตภณัฑ 

และบริการการทองเที ่ยวเชิงสงเสริมสุขภาพ

สมุนไพรไทย 

 

2. การถายทอดความรูดานการพัฒนาผลิตภณัฑ 

และบริการการทองเที ่ยวเชิงสงเสริมสุขภาพ

สมุนไพรไทย ไดดำเนินการจัดกิจกรรมอบรมเชิง

ปฏิบัติการในหัวขอ “การพัฒนาผลิตภัณฑและ

บร ิการการท องเท ี ่ยวเช ิงส งเสร ิมส ุขภาพ

สมุนไพรไทย” 

ผลผลิต  

ปที่ 1  

1. องคความรูดานการพัฒนาผลิตภัณฑ และบริการ

การทองเที่ยวเชิงสงเสริมสุขภาพสมุนไพรไทย.  

2. วิทยากรที ่สามารถถายทอดความรู ใหผู อื ่นได

จำนวน 3 คน 

5. จำนวนผู นำความรู /เทคโนโลยีที ่ ไดร ับไปใช

ประโยชน 40 คน 

ผลกระทบ 

1. สมาชิกวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพร

ทับยายเชียงเขาใจถึงความสำคัญของการพัฒนา

ผลิตภัณฑ และบริการการทองเที่ยวเชิงสงเสริม

สุขภาพจากสมุนไพร 



บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย (ปท่ี ๒) 
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แผนการดำเนินงาน ผลการดำเนินงาน ผลที่ไดรับ 

ตัวชี้วัดโครงการ 

ปที่ 1  

1 วิทยากรที ่สามารถถายทอดความรู ใหผู อื ่นได 

จำนวน 3 คน 

2. จำนวนผู นำความรู /เทคโนโลยีที ่ไดร ับไปใช

ประโยชน จำนวน 40 คน 

3. การถายทอดความรูดานการคำนวณตนทุน 

การตลาด ผลิตภัณฑ สินคาและบริการการ

ทองเที่ยวเชิงสงเสริมสุขภาพสมุนไพรไทยของ

ชุมชน 

3. การถายทอดความรูดานการคำนวณตนทุน 

การตลาด ผลิตภัณฑ สินคาและบริการการ

ทองเที่ยว   เชิงสงเสริมสุขภาพสมุนไพรไทยของ

ชุมชน ได ดำเนินการจ ัดก ิจกรรมอบรมเชิง

ปฏ ิบ ัต ิการในห ัวข อ  “การวางแผนธ ุรกิจ

ผลิตภัณฑ สินคาและบริการการทองเที่ยวเชิง

สงเสริมสุขภาพสมุนไพรไทย” 

ผลผลิต  

ปที่ 1  

1. แผนธุรกิจของวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูป

สมุนไพรทับยายเชียง 

2. องคความรู ดานการคำนวณตนทุน การตลาด 

ผลิตภัณฑ สินคาและบริการการทองเที ่ยวเชิง

สงเสริมสุขภาพจากสมุนไพร 

3. วิทยากรที ่สามารถถายทอดความรู ใหผู อื ่นได

จำนวน 3 คน 

4. จำนวนผู นำความรู /เทคโนโลยีที ่ ไดร ับไปใช

ประโยชน 40 คน 

ผลกระทบ 

1. สมาชิกวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพร

ทับยายเชียงเขาใจถึงความสำคัญของการคำนวณ

ตนทุน การตลาด ผลิตภัณฑ สินคาและบริการการ

ทองเที่ยวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพร 

ตัวชี้วัดโครงการ 

ปที่ 1  

1 วิทยากรที ่สามารถถายทอดความรู ใหผู อื ่นได 

จำนวน 3 คน 

2. จำนวนผู นำความรู /เทคโนโลยีที ่ไดร ับไปใช

ประโยชน จำนวน 40 คน 

3. แผนธุรกิจของวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูป

สมุนไพรทับยายเชียง จำนวน 1 แผน 

 

7. วัตถุประสงค  : 

1.  เพ่ือถายทอดองคความรูในการยกระดับผลิตภัณฑและบริการของกลุมวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูป 

     สมุนไพรทับยายเชียงใหไดมาตรฐานผลิตภัณฑ และบริการเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย. 

2.  เพ่ือถายทอดองคความรูดานการสื่อสารตราสินคา ชองทางการจัดจำหนายสินคาและบริการ  

    (ออฟไลนและ ออนไลน) และการทดสอบตลาดใหแกกลุมวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพร   

    ทับยายเชียง  



บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย (ปท่ี ๒) 
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3.  เพ่ือสงเสริม และถายทอดความรูการบริหารจัดการและออกแบบพ้ืนท่ีของกลุมวิสาหกิจชุมชนปลูกและ 

    แปรรูปสมุนไพรทับยายเชียง ใหสามารถพัฒนาเปนแหลงเรียนรูดานสมุนไพรและแหลงทองเท่ียวเชิง  

    สงเสริมสุขภาพจากสมุนไพร 

8. กลุมเปาหมาย  : 

ชื่อกลุมเปาหมาย ..กลุมวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพรทับยายเชียง เลขท่ี  176 หมูท่ี 2 ตำบลทับยายเชียง  

อำเภอพรหมพิราม จังหวัดพิษณุโลก รหัสไปรษณีย 65150 

ชื่อผูประสานงาน นายทนงศักดิ์ มังกรศรี เบอรโทร 0634961824 

พิกัดของกลุมเปาหมาย...ละติจูด UTM 17.12776569246367 ลองติจูด UTM 100.28005007429063  

 

9. ระยะเวลาดำเนินการ : วนัเริ่มตน - สิ้นสุดโครงการจากการวางแผนระยะยาว 3 ป 

........rพ.ศ. 2566   พ.ศ. 2568   พ.ศ. 2569 

10. หวงโซคุณคา (Value Chain): 

 

 
 

 



บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย (ปท่ี ๒) 
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11. แผนธุรกิจชุมชนหรือโมเดลธุรกิจ : 

นำเสนอโมเดลธุรกิจ(Business Model Canvas) และแผนธุรกิจ(Business Plan) ในการพัฒนาสินคาและบริการของผูประกอบการตลอด

ระยะเวลาท่ีขอรับการสนับสนุนงบประมาณ อานเพ่ิมเติมในบทท่ี 6-7) 

 



บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย (ปท่ี ๒) 
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12. แผนการดำเนินงาน (Gantt Chart) :  
ระบุแผนการดำเนินงานใหสอดคลองกับขอ 12 ตลอดระยะเวลาที่ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ  

12.1 แผนการดำเนินงานรายป 

 

เทคโนโลยี/องคความรู/กิจกรรม ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 คาใชจาย 

(บาท) 

ผูรับผิดชอบ4 วิธีการ5 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 

การถ ายทอดความร ู ด านการ

ควบค ุ มค ุณภาพ มาตรฐาน

ผล ิตภ ัณฑ ช ุมชน ผล ิตภ ัณฑ

สมุนไพรและกระบวนการผลิต

ตามมาตรฐาน 

            75,000 รศ. ศุภกิจ 

ผศ. ดร. ตติยา  

ภญ. อรัญญา  

อบรมเชิง

ปฏิบัติการ  

การถ ายทอดความร ู ด านการ

พัฒนาผลิตภัณฑ และบริการการ

ทองเที ่ยวเช ิงส งเสร ิมส ุขภาพ

สมุนไพรไทย 

            75,000 รศ. ศุภกิจ 

รศ.ดร. ตติยา  

ภญ. อรัญญา  

อบรมเชิง

ปฏิบัติการ 

การถายทอดความรูดานการ

คำนวณตนทุน การตลาด 

ผลิตภณัฑ สินคาและบริการ

ทางการทองเท่ียวเชิงสงเสริม

สุขภาพสมุนไพรไทยของชุมชน 

            50,000 รศ. ศุภกิจ 

รศ. ดร. ตติยา  

ดร. เนื้อทิพย  

 

อบรมเชิง

ปฏิบัติการ 

 

การถายทอดความรูดานการ

ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ 

สมุนไพรใหเหมาะสมกับ

พฤติกรรมของกลุมเปาหมายและ

ศักยภาพของชุมชน 

            70,000 รศ. ศุภกจิ 

รศ. ดร. ตติยา 
อบรมเชิง

ปฏิบัติการ 

การถายทอดความรูดาน

การตลาด และการวิเคราะห

ทิศทางตลาดการคำนวณตนทุน 

การกำหนดราคาขาย และเพ่ิม

ชองทางการทำการตลาดสำหรับ

ผลิตภณัฑสมุนไพรของชุมชน 

            50,000 รศ. ศุภกิจ 

ดร. เนื้อทิพย  

รศ. ดร. ตติยา 

 

อบรมเชิง

ปฏิบัติการ 

การถายทอดความรูดานการสราง

ตราสินคา (Branding) และ 

Corporate Identity ของ

ผลิตภณัฑ การออกแบบบรรจุ

            70,000 รศ. ศุภกจิ 

รศ. ดร. ตติยา 

อบรมเชิง

ปฏิบัติการ 



บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย (ปท่ี ๒) 
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เทคโนโลยี/องคความรู/กิจกรรม ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 คาใชจาย 

(บาท) 

ผูรับผิดชอบ4 วิธีการ5 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 

ภัณฑท่ีเหมาะสมกับผลติภณัฑ

สมุนไพร 

การถายทอดความรูดานการ

พัฒนาการตลาด การศึกษา

พฤติกรรมผูบรโิภค การแบงสวน

ตลาด การสื่อสารการตลาด การ

ทำตลาดแบบ Digital Marketing 

สำหรับผลติภณัฑสมุนไพร 

            60,000 รศ. ศุภกิจ 

ดร. เนื้อทิพย  

 

อบรมเชิง

ปฏิบัติการ 

การผลิตตนแบบผลิตภณัฑ

สมุนไพรเพ่ือการทดสอบตลาด

และชองทางการจัดจำหนายครั้ง

ท่ี 1 

            60,000 รศ. ศุภกิจ 

รศ. ดร. ตติยา  

ดร. เนื้อทิพย  

อบรมเชิง

ปฏิบัติการ 

การปรับปรุงตนแบบผลิตภัณฑ

สมุนไพรเพ่ือการทดสอบตลาด

และชองทางการจัดจำหนายครั้ง

ท่ี 2 

            60,000 รศ. ศุภกิจ 

รศ. ดร. ตติยา  

ดร. เนื้อทิพย  

อบรมเชิง

ปฏิบัติการ 

การถายทอดความรูเพ่ือบรหิาร

จัดการและออกแบบพ้ืนท่ีของ

วิสาหกิจชุมชนบานทับยายเชียง 

เพ่ือเปนแหลงเรียนรูดานสมุนไพร

และแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสรมิ

สุขภาพจากสมุนไพรไทย 

            70,000 รศ. ศุภกิจ 

รศ. ดร. ตติยา 

ภญ. อรัญญา 

อบรมเชิง

ปฏิบัติการ 

สรุปงบประมาณ 200,000 190,000 250,000 640,000 - - 
 

12.2 แผนการดำเนินงานของปท่ีขอรับการสนับสนนุงบประมาณ 

ปท่ี 2 ปงบประมาณ พ.ศ. 2568 

เทคโนโลยี/องคความรู/

กิจกรรม 

ต.ค พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. คาใชจาย

(บาท) 
ผูรับผิดชอบ วิธีการ 

การถายทอดความรูดานการ

ออกแบบและพัฒนา

ผลิตภณัฑ สมุนไพรให

เหมาะสมกับพฤติกรรมของ

            70,000 รศ. ศุภกิจ 

รศ. ดร. ตติยา 
อบรมเชิง

ปฏิบัติการ 
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กลุมเปาหมายและศักยภาพ

ของชุมชน 

(ผลิตภัณฑลูกประคบ

สมุนไพร และ ผลติภณัฑ

สมุนไพรชง ดื่ม) 

การถายทอดความรูดาน

การตลาด และการวิเคราะห

ทิศทางตลาดการคำนวณ

ตนทุน การกำหนดราคาขาย 

และเพ่ิมชองทางการทำ

การตลาดสำหรับผลติภณัฑ

สมุนไพรของชุมชน 

            50,000 รศ. ศุภกิจ 

ดร. เนื้อทิพย  

รศ. ดร. ตติยา 

 

อบรมเชิง

ปฏิบัติการ 

การถายทอดความรูดานการ

สรางตราสินคา (Branding) 

และ Corporate Identity 

ของผลิตภณัฑ การออกแบบ

บรรจภุัณฑท่ีเหมาะสมกับ

ผลิตภณัฑสมุนไพร 

(ผลิตภัณฑลูกประคบ

สมุนไพร และ ผลติภณัฑ

สมุนไพรชง ดื่ม) 

            70,000 รศ. ศุภกจิ 

รศ. ดร. ตติยา 
อบรมเชิง

ปฏิบัติการ 

สรุปงบประมาณ 70,000 50,000 70,000    
 

 

13. ผลผลิตและผลลัพธของโครงการ:  

ผลผลติ/ผลลัพธ หนวย คาเปาหมายในแตละป 

ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 

1. จำนวนคนท่ีไดรับการถายทอดความรู/เทคโนโลย ี คน 40 50 50 

2. จำนวนเทคโนโลยีท่ีถายทอด (ระบุรายละเอียดองคความรูเทคโนโลยี) 

2.1 ความรูดานการควบคุมคณุภาพ มาตรฐานผลติภณัฑชุมชน ผลติภัณฑ

สมุนไพรและกระบวนการผลิตตามมาตรฐาน 

ปท่ีถายทอด 2566 – 2567 

2.2 ความรูดานการพัฒนาผลติภณัฑ และบริการการทองเท่ียวเชิงสงเสริม

สุขภาพสมุนไพรไทย  

 

เรื่อง 

 

3 
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ปท่ีถายทอด 2566 – 2567 

2.3 ความรูดานการคำนวณตนทุน การตลาด ผลิตภณัฑ สินคาและบริการการ

ทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพสมุนไพรไทยของชุมชน 

ปท่ีถายทอด 2566 – 2567 

2.4 ความรูดานการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ สมุนไพรใหเหมาะสมกับ

พฤติกรรมของกลุมเปาหมายและศักยภาพของชุมชน   

ปท่ีถายทอด 2568 – 2569 

2.5 ความรูดานการตลาด และการวิเคราะหทิศทางตลาดการคำนวณตนทุน 

การกำหนดราคาขาย และเพ่ิมชองทางการทำการตลาดสำหรับผลติภัณฑ

สมุนไพรของชุมชน  

ปท่ีถายทอด 2568 – 2569 

2.6 ความรูดานการสรางตราสินคา (Branding) และ Corporate Identity ของ

ผลิตภณัฑ การออกแบบบรรจุภณัฑท่ีเหมาะสมกับผลติภณัฑสมุนไพร   

ปท่ีถายทอด 2568 – 2569 

2.7 ความรูดานการพัฒนาการตลาด การศึกษาพฤติกรรมผูบรโิภค การแบงสวน

ตลาด การสื่อสารการตลาด การทำตลาดแบบ Digital Marketing 

สำหรับผลติภณัฑสมุนไพร  

ปท่ีถายทอด 2569-2570 

2.8 ความรูเพ่ือบริหารจัดการและออกแบบพ้ืนท่ีของวิสาหกิจชุมชนบานทับยาย

เชียง เพ่ือเปนแหลงเรยีนรูดานสมนุไพรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพ

จากสมุนไพรไทย 

ปท่ีถายทอด 2569-2570 

 

 

 

 

3 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 

3. จำนวนวิทยากรท่ีสามารถถายทอดความรูใหผูอ่ืนได คน 3 5 5 

4. รอยละความพึงพอใจของผูรับบริการ รอยละ 90 90 90 

5. จำนวนผูนำความรู/เทคโนโลยีท่ีไดรับไปใชประโยชน คน 50 50 50 

6. สัดสวนมูลคาทางเศรษฐกิจท่ีจะเกิดข้ึน เทา - 2  2  

อ่ืน ๆ     
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14. หนวยงานสนับสนุน :  

ชื่อหนวยงานสนับสนุน รูปแบบการสนับสนนุ 

กลุมวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรปูสมุนไพรทับยายเชียง  สถานท่ีและครุภณัฑ ท่ีใชในการจดัประชุมและปฏิบัติงาน 

คณะสถาปตยกรรมศาสตร ศลิปะและการออกแบบ 

มหาวิทยาลยันเรศวร 

สถานท่ีในการจัดประชุมแผนงานโครงการและจัดเตรยีม

อุปกรณ ตลอดจนครุภณัฑสำหรับการปฏิบัติงาน 

 

15. ผลกระทบ : (แสดงผลกระทบที่เกิดขึ้นจากโครงการทั้งที่เกิดกับผูประกอบการ และผูมีสวนไดสวนเสียที่ไดรับประโยชนจากการ

ดำเนินโครงการ) 

15.1 เศรษฐกิจ  

- กรณี  

เพ่ิมรายได 

โครงการ บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย 

เกิดประโยชนทางเศรษฐกิจและสังคมแกชุมชนทั้ง 6 หมูบานของตำบลทับยายเชียง โดยเฉพาะ หมูที่ 2 บานศรีเจริญ 

ที่มีจำนวนประชากร 872 คน 275 ครัวเรือนที่ประกอบอาชีพเกษตรกรรมเปนหลัก มีรายไดเพิ่มขึ้นจากการรวมกลุม

ปลูกสมุนไพรและรายไดจากเขามาเปนแรงงานในพื้นที่ในการแปรรูปและการผลิต ผลิตภัณฑสมุนไพร โดยเฉลี่ย

ประมาณ 300 บาท ตอ คน ตอ วัน  

เกิดการสรางงาน สรางอาชีพ กระจายรายไดใหแกสมาชิกในชุมชนเพิ่มมากขึ้น รวมถึง   สมาชิกมีการจด

บันทึกบัญชีรับ – จาย พอเพียง เพิ่มขึ้น มีผลิตภาพ (Productivity) เพิ่มขึ้น/ปริมาณ การขายเพิ่มขึ้น รายไดเพิ่มขึ้น/

ตนทุนลดลง 

มูลคาทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นจากการดำเนินโครงการเทียบกับงบประมาณที่ไดรับ ไมนอยกวา 2 เทา (B/C 

ratio >2) 

รายไดท่ีเพ่ิมข้ึนของกลุมเปาหมาย ไมนอยกวารอยละ 10 

  ลดรายจาย  

1. โครงการบานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเที่ยวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย

สามารถลดรายจายดานงบประมาณในการบริหารจัดการแหลงปลูกสมุนไพรบานทับยายเชียง ซ่ึงในปจจุบันยัง

ไมไดรับการพัฒนาและสงเสริมใหเปนแหลงเรียนรูดานสมุนไพรและแหลงทองเที่ยวเชิงสงเสริมสุขภาพจาก

สมุนไพร จึงยังไมเกิดรายไดจากการใชประโยชนในมิติของการทองเที่ยว นอกจากนี้ยังสามารถลดรายจายของ

ชุมชนทองถ่ินในการวางแผนดานตางๆ โดยเฉพาะการพัฒนาทางกายภาพเพ่ือใหเปนแหลงเรียนรูดานสมุนไพร

และแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรได  
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2. ลดรายจายดานการบริหารจัดการและตนทุนแบบกอสรางอาคารผลิตและแปรรูปสมุนไพรตามมาตรฐานท่ี

องคการอาหารและยา กำหนดซ่ึงอยูในแผนงานของวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพร ทับยายเชียง 

15.2 สังคม  

1. เปนประโยชนตอประชากรกลุมเปาหมาย ผลการศึกษาจะเปนประโยชนโดยตรงกับประชาชนในทองถ่ิน 

และผูประกอบการ ท่ีไดรับการพัฒนาเชิงวิชาการ สรางงาน สรางอาชีพ ซ่ึงถือเปนการสรางความเขมแข็ง 

ของชุมชนทองถ่ินทางดานเศรษฐกิจและสังคม 

2. เกิดการจางงานในพ้ืนท่ี เกิดการรวมกลุมเพ่ือผลิตและแปรรูปผลิตภัณฑสมุนไพร การกระจายรายไดใหแก

สมาชิกในชุมชนเพ่ิมมากข้ึน มีจำนวนผูไดรับการจางงานเพ่ิมข้ึน 2 คน 

3. เกิดการรวมกลุมของชุมชนเพ่ือรองรับกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพร 

4. สมาชิกวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพรทับยายเชียงเขาใจถึงความสำคัญของการวางแผนธุรกิจ  

ความสำคัญของมาตรฐานเกิดการวางแผนและกำหนดเปาหมายเพ่ือปรับปรุงการผลิตเพ่ือขอรับรอง 

มาตรฐานผลิตภัณฑสมุนไพร 

 15.3 ส่ิงแวดลอม  

 โครงการบานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย  

เปนการดำเนินตามกรอบแนวคิด BCG Economy ท่ีมุงเนนการสรางมูลคาและความม่ันคงบนฐานทรัพยากรธรรมชาติ 

โดยเพ่ิมประสิทธิภาพการใชทรัพยากรตลอดหวงโซคุณคาและรักษาฐานทรัพยากรรวมท้ังลดผลกระทบตอสิ่งแวดลอม 

คุณภาพชีวิตของคนในชุมชนดวยการปลูกและแปรรูปสมุนไพรไทยดวยวิถีธรรมชาติ 

 เกิดแหลงเรียนรูดานสมุนไพรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทยจำนวน 1 แหง  

ท่ีสามารถเปนตนแบบใหพ้ืนท่ีอ่ืนๆ สามารถนำแนวทางไปพัฒนาพ้ืนท่ีของตนเองไดในอนาคต 

 

16. งบประมาณขอรับการสนับสนุน :  

จำนวนท้ังสิ้น 640,000  บาท (รวมทุกปท่ีขอรับงบประมาณ) 

ปท่ี 1 พ.ศ.2566 จำนวน 200,000  บาท 

ปท่ี 2 พ.ศ.2568 จำนวน 190,000  บาท 

ปท่ี 3 พ.ศ.2569 จำนวน 250,000  บาท 
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 ปงบประมาณ พ.ศ. 2568 ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ จำนวน 190,000 บาท ประกอบดวย 

 

กิจกรรม รายการ ปริมาณ  ราคาตอ

หนวย 

(บาท) 

รวมเงิน 

(บาท) 

การถายทอดความรูดานการ

อ อ ก แ บ บ แ ล ะ พ ั ฒ น า

ผล ิ ตภ ัณฑ   สม ุ น ไพร ให

เหมาะสมกับพฤติกรรมของ

กลุมเปาหมายและศักยภาพ

ของชุมชน 

(ผลิตภ ัณฑล ูกประคบและ

ผลิตภัณฑสมุนไพรชงดื่ม) 

1. คาตอบแทนวิทยากร จำนวน 2 คน 8 ช่ัวโมง x 2 ครั้ง 600 9,600 

2. คาใชจายในการเดินทางไปราชการ 

(คาเชายานพาหนะพรอมน้ำมันเช้ือเพลิง

วันละ 1,700 บาท) 

2 วัน 1,700 3,400 

3. คาอาหารกลางวันผูเขารวมกิจกรรม  1 มื้อ x 50 คน x 2 ครั้ง 120 12,000 

4. อาหารวางผูเขารวมกิจกรรม  2 มื้อ x 50 คน x 2 ครั้ง 35 7,000 

5. คาจางเหมาออกแบบกราฟกสือ่ความรู 1 งาน 10,000 10,000 

6. คาจางเหมาออกแบบจัดทำตนแบบ

ตัวอยางผลติภณัฑสมุนไพรไทย 

2 ผลิตภณัฑ 10,000 20,000 

การถ ายทอดความร ู ด  าน

การตลาดและการวิเคราะห

ท ิศทางตลาดการคำนวณ

ตนทุน การกำหนดราคาขาย 

และเพ ิ ่มช องทางการทำ

การตลาดสำหรับผลิตภัณฑ

สมุนไพรของชุมชน 

1. คาตอบแทนวิทยากร จำนวน 2 คน 8 ช่ัวโมง x 2 ครั้ง 600 9,600 

2. คาใชจายในการเดินทางไปราชการ 

(คาเชายานพาหนะพรอมน้ำมันเช้ือเพลิง

วันละ 1,700 บาท) 

2 วัน 1,700 3,400 

3. คาอาหารกลางวันผูเขารวมกิจกรรม  1 มื้อ x 50 คน x 2 ครั้ง 120 12,000 

4. อาหารวางผูเขารวมกิจกรรม  2 มื้อ x 50 คน x 2 ครั้ง 35 7,000 

5. คาเอกสารฝกอบรม 50 ชุด x 2 ครั้ง 38 3,800 

การถายทอดความรูดานการ

สรางตราสินคา (Branding) 

แ ล ะ  Corporate Identity 

ของผลิตภัณฑ การออกแบบ

บรรจุภัณฑที ่ เหมาะสมกับ

ผลิตภัณฑสมุนไพร 

(ผลิตภัณฑล ูกประคบและ

ผลิตภัณฑสมุนไพรชง ดื่ม) 

1. คาตอบแทนวิทยากร จำนวน 2 คน 8 ช่ัวโมง x 2 ครั้ง 600 9,600 

2. คาใชจายในการเดินทางไปราชการ 

(คาเชายานพาหนะพรอมน้ำมันเช้ือเพลิง

วันละ 1,700 บาท) 

2 วัน 1,700 3,400 

3. คาอาหารกลางวันผูเขารวมกิจกรรม  1 มื้อ x 50 คน x 2 ครั้ง 120 12,000 

4. อาหารวางผูเขารวมกิจกรรม  2 มื้อ x 50 คน x 2 ครั้ง 35 7,000 

5. คาจางเหมาออกแบบตราสินคา 

และอัตลักษณองคกร (Corporate 

Identity) 

1 งาน 17,000 17,000 

6. คาจางเหมาออกแบบบรรจุภณัฑ และ

จัดทำตนแบบบรรจภุัณฑ 

2 ผลิตภณัฑ 18,000 36,000 
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17. การรายงานความกาวหนาติดตามและประเมินผล: ผูรับผิดชอบโครงการตองดำเนินการ ดังนี้ 

(1) รายงานความกาวหนาโครงการผานระบบคลินิกเทคโนโลยีออนไลน (CMO) รายไตรมาส 

(2) ผูรับผิดชอบโครงการตองใหผูรับบริการตอบแบบสำรวจวัดความพึงพอใจผูรับบริการในขณะจัดกิจกรรม  

และผูรับผิดชอบโครงการตองใหผู รับบริการตอบแบบติดตามผลการนำไปใชประโยชนหลังสิ้นสุดการ

ดำเนินงานของโครงการ กอนจัดสงรายงานฉบับสมบูรณ  

(3) ผูรับผิดชอบโครงการตองคำนวณมูลคาทางเศรษฐกิจ และ B/C ratio ของโครงการ 

(4) จัดสงรายงานฉบับสมบูรณเปนอิเล็กทรอนิกสไฟลพรอมหนังสือนำสงจากหนวยงาน ไมเกินวันที ่ 30 

กันยายน (วันสิ้นสุดปงบประมาณ) ยกเวนมีเหตุจำเปน หรือสุดวิสัย  

(5) การขอขยายเวลา หากคาดวาโครงการจะไมสามารถจัดกิจกรรมตามแผนที่วางไวและมีความจำเปนตองขอ

ขยายเวลา ผูรับผิดชอบโครงการตองจัดทำหนังสือขอขยายเวลาโดยผูบริหารหนวยงานเปนผูลงนาม   ใน

หนังสือถึง ปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร วิจัยและนวัตกรรม กอนวันที่ 15 กันยายน แจงให 

สป.อว. ทราบ เพ่ือดำเนินการในสวนท่ีเก่ียวของตอไป 

18. การเผยแพรประชาสัมพันธโครงการ:   

การจัดกิจกรรมหรือการเผยแพรประชาสัมพันธโครงการในรูปแบบตางๆเชน แผนพับ ปายประชาสัมพันธ 

จดหมายขาว วารสาร และสื่ออื่นใด ตองมีขอความและสัญลักษณของกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร วิจัย

และนวัตกรรมซึ่งเปนผูใหการสนับสนุนงบประมาณปรากฏทุกครั้ง และโครงการยินดีใหความรวมมือเขารวมจัด

แสดงผลงานในกิจกรรมตางๆ ตามที ่ สป.อว. รองขอ พรอมทั ้งทำตามหลักเกณฑและเงื ่อนไขที ่ระบุในคู มือการ

ดำเนินงานฯ ทุกประการ 
 

 

 

                               

(รองศาสตราจารยศุภกิจ ยิ้มสรวล) 
ผูเสนอโครงการ 

ตำแหนง อาจารยประจำคณะสถาปตยกรรมศาสตร ศิลปะและการออกแบบ 
มหาวิทยาลัยนเรศวร 

กิจกรรม รายการ ปริมาณ  ราคาตอ

หนวย 

(บาท) 

รวมเงิน 

(บาท) 

 คาจางเหมาผูชวยปฏิบัติงาน 1 คน วันละ 

240 บาท จำนวน 30 วัน  

1 คน x 30 วัน 240 7,200 

รวมงบประมาณท้ังสิ้น  190,000 
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                                                    ผลการดำเนินงาน 

กิจกรรม 
ระยะเวลาดำเนินการ 

 

สถานะการดำเนินงาน 

ในแตละกิจกรรม 

เสร็จแลว ขอขยายเวลา 

1. การถ  า ยทอดความร ู  ด  า นการ

ออกแบบและพ ัฒ น าผล ิ ตภ ัณ ฑ  

สมุนไพรใหเหมาะสมกับพฤติกรรมของ

กลุมเปาหมายและศักยภาพของชุมชน

การถายทอดความรู ด านการพัฒนา

ผลิตภัณฑ และบริการการทองเที่ยวเชิง

สงเสริมสุขภาพสมุนไพรไทย 

สิงหาคม พ.ศ. 2568   

2. การถายทอดความรูดานการตลาด 

และการวิเคราะหท ิศทางตลาดการ

คำนวณตนทุน การกำหนดราคาขาย 

และเพ ิ ่มช องทางการทำการตลาด

สำหรับผลิตภัณฑสมุนไพรของชุมชน 

สิงหาคม พ.ศ. 2568   

3. การถายทอดความรู ดานการสราง

ตราสินคา (Branding) และ Corporate 

Identity ของผลิตภัณฑ การออกแบบ

บรรจุภัณฑที ่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ

สมุนไพร 

กันยายน พ.ศ. 2568   

แผนเงิน :   ไตรมาส งบประมาณ 

1. การถายทอดความรูดานการ

ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ 

สมุนไพรใหเหมาะสมกับพฤติกรรมของ

กลุมเปาหมายและศักยภาพของชุมชน

การถายทอดความรูดานการพฒันา

สิงหาคม พ.ศ. 2568 ไตรมาส 3 70,000 



บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย (ปท่ี ๒) 
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ผลการดำเนินโครงการ ปที่ 2 (พ.ศ. 2568)  

กิจกรรม ท่ี 1  

การถายทอดความรูดานการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ สมุนไพรใหเหมาะสมกับพฤติกรรมของ

กลุมเปาหมายและศักยภาพของชุมชนการถายทอดความรูดานการพัฒนาผลิตภัณฑ และบริการการทองเที่ยวเชิง

สงเสริมสุขภาพสมุนไพรไทย ไดดำเนินการจัดกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการหัวขอ “การออกแบบและพัฒนา

ผลิตภัณฑใหเหมาะสมกับพฤติกรรมผูบริโภค” ในวันเสารท่ี 9 สิงหาคม พ.ศ. 2568 วิทยากรโดย รองศาสตราจารย 

ดร. ตติยา เทพพิทักษ อาจารยประจำภาควิชาศิลปะและการออกแบบ คณะสถาปตยกรรมศาสตร มหาวิทยาลัย

นเรศวร โดยการถายทอดความรูดานการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑใหเหมาะสมกับพฤติกรรมผูบริโภคนี้ มี

สมาชิกวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพรทับยายเชียงเขารวมจำนวน 50 คน สำหรับกิจกรรมอบรมเชิง

ปฏิบัติการในหัวขอ “การพัฒนาผลิตภัณฑประคบสมุนไพร และสมุนไพรชงดื่ม ตามศาสตรแพทยแผนไทย” 

ดำเนินการจัดกิจกรรมในวันอาทิตยที ่ 10 สิงหาคม พ.ศ. 2568 วิทยากรโดย ผูชวยศาสตราจารย ดร.อนุสรา        

สีหนาท อาจารยนพวรรณ วัชรพุทธ และ อาจารยตฤณดนัย อสุนี อาจารยประจำภาควชิาการแพทยแผนไทย คณะ

สาธารณสุขศาสตร มหาวิทยาลัยนเรศวร โดยการถายทอดความรูดานการพัฒนาผลิตภัณฑประคบสมุนไพร และ

สมุนไพรชงดื่ม ตามศาสตรแพทยแผนไทยนี้ มีสมาชิกวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพรทับยายเชียงเขารวม

จำนวน 50 คน 

 

ผลิตภัณฑ และบริการการทองเที่ยวเชิง

สงเสริมสุขภาพสมนุไพรไทย 

2. การถายทอดความรูดานการตลาด 

และการวิเคราะหทิศทางตลาดการ

คำนวณตนทุน การกำหนดราคาขาย 

และเพิ่มชองทางการทำการตลาด

สำหรับผลติภัณฑสมนุไพรของชมุชน 

สิงหาคม พ.ศ. 2568 ไตรมาส 3 50,000 

3. การถายทอดความรูดานการสราง

ตราสินคา (Branding) และ 

Corporate Identity ของผลิตภัณฑ 

การออกแบบบรรจุภัณฑที่เหมาะสมกับ

ผลิตภัณฑสมุนไพร 

กันยายน พ.ศ. 2568 ไตรมาส 3 70,000 



บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย (ปท่ี ๒) 
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กิจกรรม ท่ี 2 

การถายทอดความรูดานการตลาด และการวิเคราะหทิศทางตลาดการคำนวณตนทุน การกำหนดราคา

ขาย และเพิ่มชองทางการทำการตลาดสำหรับผลิตภัณฑสมุนไพรของชุมชนไดดำเนินการจัดกิจกรรมอบรมเชิง

ปฏิบัติการหัวขอ “การตลาด และการวิเคราะหทิศทางตลาด และชองทางการจัดจำหนายสำหรับผลิตภัณฑ

สมุนไพร” ในวันอาทิตยที ่ 31 สิงหาคม พ.ศ. 2568 วิทยากรโดย อาจารยบุณยสุภางค สุวรรณธเนศ อาจารย

ประจำ ภาควิชาวิทยาศาสตรการเกษตร คณะเกษตรศาสตร ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม มหาวิทยาลัย

นเรศวร โดยการถายทอดความรูดานการตลาด และการวิเคราะหทิศทางตลาด และชองทางการจัดจำหนายสำหรับ

ผลิตภัณฑสมุนไพรนี้ มีสมาชิกวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพรทับยายเชียงเขารวมจำนวน 50 คน สำหรับ

กิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการในหัวขอ “การคำนวณตนทุนเชิงกลยุทธ และการกำหนดราคาขายผลิตภัณฑ

สมุนไพร” ดำเนินการจัดกิจกรรมในวันอาทิตยที่ 21 กันยายน พ.ศ. 2568 วิทยากรโดย ดร. เนื้อทิพย สุมแกว 

อาจารยประจำภาควิชาการบัญชี คณะบริหารธุรกิจ เศรษฐศาสตรและการสื่อสาร มหาวิทยาลัยนเรศวร โดยการ

ถายทอดความรูดานการคำนวณตนทุนเชิงกลยุทธ และการกำหนดราคาขายผลิตภัณฑสมุนไพรนี้ มีสมาชิกวิสาหกิจ

ชุมชนปลูกและแปรรปูสมุนไพรทับยายเชียงเขารวมจำนวน 50 คน 
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กิจกรรม ท่ี 3 

การถายทอดความรู ด านการสรางตราสินคา (Branding) และ Corporate Identity ของผลิตภัณฑ     

การออกแบบบรรจุภัณฑที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑสมุนไพรไดดำเนินการจัดกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการหัวขอ 

“การสรางตราสินคา และการออกแบบอัตลักษณองคกรของผลิตภัณฑสมุนไพรใหสอดคลองกับการตลาดของ

ผลิตภัณฑสมุนไพร” ในวันเสารที่ 30 สิงหาคม พ.ศ. 2568 วิทยากรโดยรองศาสตราจารย ดร. ตติยา เทพพิทักษ 

อาจารยประจำภาควิชาศิลปะและการออกแบบ คณะสถาปตยกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยนเรศวร โดยการถายทอด

ความรู ดานการสรางตราสินคา และการออกแบบอัตลักษณองคกรของผลิตภัณฑสมุนไพรใหสอดคลองกับ

การตลาดของผลิตภัณฑสมุนไพรนี้ มีสมาชิกวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพรทับยายเชียงเขารวมจำนวน 

50 คน สำหรับกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการในหัวขอ “การออกแบบบรรจุภัณฑผลิตภัณฑสมุนไพรประคบ และ

สมุนไพรชงดื่ม” ดำเนินการจัดกิจกรรมในวันเสารที ่ 20 กันยายน พ.ศ. 2568 วิทยากรโดยรองศาสตราจารย     

ดร. ตติยา เทพพิทักษ อาจารยประจำภาควิชาศิลปะและการออกแบบ คณะสถาปตยกรรมศาสตร มหาวิทยาลัย

นเรศวร และ รองศาสตราจารยพันธณรงค จันทรแสงศรี อาจารยประจำภาควิชาอุตสาหกรรมเกษตร คณะ

เกษตรศาสตร ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม มหาวิทยาลัยนเรศวร โดยการถายทอดความรูดานการออกแบบ

บรรจุภัณฑผลิตภัณฑสมุนไพรประคบ และสมุนไพรชงดื่ม มีสมาชิกวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพรทับยาย

เชียงเขารวมจำนวน 50 คน 
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ผลการดำเนินงาน 

การคำนวณตนทุนเชิงกลยุทธและการกำหนดราคาขาย 

ผลิตภัณฑถุงประคบสมุนไพร และผลิตภัณฑสมุนไพรชงดื่ม 

 

ผลิตภัณฑแผนประคบสมุนไพร 

1. ตนทุนวัตถุดิบ 

วัตถุดิบ ปริมาณวัตถุดิบ (กรัม) ตอ

ผลิตภัณฑ 

ตนทุน (บาท) ราคาวัตถุดิบ (บาท) ตอกิโลกรัม 

ไพลแหง 30 5.4 180 

ขม้ินชัน/ขม้ินออย 18 3.24 180 

ใบมะขาม/ใบสมปอย 12 0.96 80 

ตะไคร 12 0.96 80 

ผิวมะกรูด 12 0.96 80 

การบูร (2-3กรัม) 1.5 1.05 700 

พิมเสน (2-3กรัม) 1.5 2.10 1,400 

เกลือ (บอโพธิ์) 3 0.15 50 

รวมตนทุนวัตถุดิบ 90 14.82  

2. ตนทุนวัสดุและคาแรง 

วัสดุ ตนทุน (บาท) 

ผาดิบ 6 

เชือก 1 

คาแรงหอและแพ็ค 15 

คาบรรจุภัณฑ 13 

คาฉลาก 12 

รวมตนทุนวัสดุและคาแรง 47 

3. คาดำเนินการและบริหารจัดการ 20% ของราคาตนทุนวัตถุดิบ วัสดุและคาแรง 

[(20%) x (14.82+47)] = 12.36 บาท 
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ดังนั้น ตนทุนผลิตภัณฑถุงประคบสมุนไพรเปนเงิน 74.18 บาท  

4. เปรียบเทียบราคาจำหนายกับผลิตภัณฑในตลาด 

ผลิตภัณฑ ร า ค า

จำหน  า ย 

(บาท) 

ผลิตภัณฑ ร า ค า

จำหน าย 

(บาท) 

 

159 

 

315 

 

299 

 

399 

  

 

1,390 

 

5. จากขอมูลราคาจำหนายกับผลิตภัณฑในตลาด ประมาณการราคาจำหนายผลิตภัณฑถุงประคบสมุนไพร 

159 - 1,390 บาท คิดเปนอัตรากำไรข้ันตน 53.35% - 94.66% ของราคาจำหนาย 

 

ภาพรวมตลาดและกลยุทธการตลาด 

ผลิตภัณฑถุงประคบสมุนไพร 

 

1. ภาพรวมตลาด โอกาสและอุปสรรค ของสมุนไพรไทย 

ปจจุบันตลาดสมุนไพรไทยขึ้นเปนอันดับ 1 ในอาเซียน และ อันดับ 4 ในภูมิภาคเอเชีย ป 2567 มูลคา

สูงถึง 63,045 ลานบาท และคาดการณวาในป 2570 ตลาดจะมีมูลคาสูงถึง 100,000 ลานบาท 
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พืชสมุนไพรมีมูลคาการสงออกอยูที่ 8.31 ลานดอลลารสหรัฐ ขยายตัวอยูที่ 51.02% YoY ขณะที่สาร

สกัดจากสมุนไพรอยูที่ 5.24 ลานดอลลารสหรัฐ ขยายตัวที่ 14.85% YoY และน้ำมันหอมระเหยมีมูลคาอยูที่ 

8.36 ลานดอลลารสหรัฐ หดตัวเล็กนอยท่ี 3.19%YoY โดยประเทศจีนยังคงเปนคูคาหลัก 

รัฐบาลวางแผนผลักดันสมุนไพรไทยเปน Soft Power เพื่อเพิ่มมูลคาสงออกและมูลคาทางเศรษฐกิจ 

โดยโครงการพัฒนาเมืองสมุนไพร (Herbal City) ใน 15 จังหวัด ตลอด 6 ป  ที่ผานมา ผานการขายผลิตภัณฑ-

บริการเก่ียวกับสมุนไพร ในป 2567 เดินหนาผลักดันเพ่ิมอีก  14 จังหวัด นานจอเปนเมืองท่ี 16 ลานบาทไดสราง

รายไดกวา 1.1 หมื่นลานบาท ผานการขายผลิตภัณฑ-บริการเกี่ยวกับสมุนไพร ในป 2567 เดินหนาผลักดันเพิ่ม

อีก 14 จังหวัด อุตสาหกรรมสมุนไพรเปนโอกาสสำคัญของ SME ที่จะสรางธุรกิจใหมใหสอดรับกับตลาดที่มีการ

ขยายตัวอยางตอเนื่อง คาดการณวาป 2570 ตลาดผลิตภัณฑสมุนไพรไทยจะมีมูลคา 1.4 แสน 

 

  ท่ีมา: กรุงเทพธุรกิจ, สำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย. (2568) 

 กระทรวงสาธารณสุข - กระทรวงเกษตรและสหกรณ - กระทรวงอุตสาหกรรม  - กระทรวงพาณิชย - 

กระทรวงการอุดมศึกษาฯ ผนึกกำลังเดินหนาตอยอดขับเคลื่อน 14 เมืองสมุนไพรกระตุนเศรษฐกิจ  นพ.ทวีศิลป 

วิษณุโยธิน อธิบดีกรมการแพทยแผนไทยและการแพทยทางเลือก กลาววา ที่ผานมากรมมีการดำเนินงาน

ขับเคลื่อนการพัฒนาเมืองสมุนไพร 15 จังหวัด ตนแบบเมืองสมุนไพร ที่มีศักยภาพสามารถสรางเศรษฐกิจและ
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รายไดใหกับชุมชนดวยสมุนไพรทองถิ่น ทั้งการเปนแหลงปลูกสมุนไพรใหแกโรงงานอุตสาหกรรมที่มีความ

ตองการ รวมไปถึงการเพ่ิมมูลคาดวยการจัดบริการทองเท่ียวเชิงสุขภาพภูมิปญญาไทยและสมุนไพร ภายใต   

3 ยุทธศาสตรสำคัญ ไดแก  

1. ดานเกษตรและวัตถุดิบสมุนไพร ไดแก จังหวัดอำนาจเจริญ สุรินทรมหาสารคาม อุทัยธานี สกลนคร 

และ สระแกว  สรางรายไดระดับพ้ืนท่ีสะสม 1,837 ลานบาท 

2. ดานอุตสาหกรรมสมุนไพร ไดแก จังหวัดนครปฐม สระบุรี ปราจีนบุรี และจันทบุรี สรางรายไดระดับ

พ้ืนท่ีสะสม 3,720 ลานบาท 

3. ดานทองเที่ยวเชิงสุขภาพ ความงามและการแพทยแผนไทย ไดแก จังหวัดเชียงราย พิษณุโลก 

อุดรธานี สุราษฎรธานี และ สงขลา สรางรายไดระดับพื้นที่สะสม 6,226  ลานบาท โดยจังหวัดเหลานี้จะเปน

ตนแบบเมืองสมุนไพรใหแกจังหวัดอ่ืน  

การทองเที่ยวเชิงสุขภาพของไทย เปนตลาดที่มีมูลคาสูงและมีการเติบโตอยางตอเนื่อง ประเทศ ไทยมี

ทรัพยากรทางธรรมชาติที่สวยงามและเอื้อตอการทองเที่ยวเชิงสุขภาพ รวมทั้งสามารถเสริมคุณคา ทางภูมิปญญา

ทองถิ่นที่เปนเอกลักษณของความเปนไทย เพื่อดึงดูดผูใชบริการท้ังในประเทศและตางประเทศเขามา รับบริการ 

รัฐบาลจึงมีนโยบายในการพัฒนาจัดทำยุทธศาสตรในการขับเคลื่อนประเทศไทยสูการเปนศูนยกลาง บริการดาน

การสงเสริมสุขภาพ (Wellness) ท่ีใหบริการครบวงจร  

นอกจากนี้ เมื่อเดือนสิงหาคม 2565 เว็บไซต Travel Daily News เว็บไซตทองเที่ยวยอดนิยม ที่สำรวจ

แหลงทองเท่ียวในภูมิภาคเอเชียและแปซิฟก เผยผลสำรวจของ TripAdvisor และ Slingo ซ่ึงจัดอันดับ ใหไทยเปน

อันดับที่ 1 ของโลก ดานสถานบริการเพื่อสุขภาพ (Wellness Retreats) ขณะที่ดานกิจกรรมเชิงสุขภาพ ที่ไดรับ

ความนิยม (Highest-rated wellness activities) ไทยอยูอันดับท่ี 2 ของโลก รองจากมัลดีฟส  

การทองเที่ยวรูปแบบสปาและบริการสงเสริมสุขภาพ ไดแก สปา ธาราบำบัด สุคนธบำบัด การ ออก

กำลังกาย และการใชสมุนไพร เพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสุขภาพเชื่อมโยงกับธุรกิจและหนวยงานท่ีเก่ียวของ ซ่ึง

เกี่ยวของกับผูใหบริการดานการดูแลรักษาสุขภาพ และผูใหบริการจัดจำหนายวัตถุดิบ ที่เกี่ยวของ (อาทิ วัสดุ

อุปกรณ เครื่องจักรและเทคโนโลยี อาหารเพื่อสุขภาพ และสมุนไพร เปนตน) ดังนั้น การสงเสริมการทองเที่ยวเชิง

สุขภาพรูปแบบสปาและบริการสงเสริมสุขภาพ สามารถชวยผลักดันการใชวัตถุดิบ สมุนไพร รวมถึงน้ำมันหอม

ระเหย และลูกประคบท่ีใชในการบริการดานสุขภาพ 
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หลังการแพรระบาดของโควิด-19 คาดวาธุรกิจสปาและบริการสุขภาพท่ัวโลก มีแนวโนมเติบโต สูงข้ึน จาก

การที่ผูบริโภคหันมาใสใจสุขภาพและดูแลตนเองมากขึ้น สงผลใหความตองการใชประโยชนจาก สมุนไพรในการ

ใหบริการมีแนวโนมเพ่ิมสูงข้ึนเชนกัน ดังนั้น หากมีการสนับสนุนการใชผลิตภัณฑลูกประคบ สมุนไพรขัดผิว น้ำมัน

ไพล และสารสกัดจากสมุนไพร ตลอดจนนำมาเปนวัตถุดิบสวนผสม เครื่องสำอาง จะเปนการสรางมูลคาเพิ่ม และ

สรางโอกาสของผลิตภัณฑแปรรูปจากสมุนไพรในระดับสากล 

 สถานการณการจางงานในไตรมาสสอง ป 2568 ทรงตัวเม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของป 2567 โดยผูมีงาน

ทำมีจำนวน 39.5 ลานคน เพิ่มจากชวงเดียวกันของป 2567 เล็กนอยที่รอยละ 0.02 การจางงานภาคเกษตรกรรม

หดตัวตอเนื่องที่รอยละ 0.9 โดยลดลงมาก ในพื้นที่ภาคเหนือ ที่ไดรับผลกระทบจากฝนตกหนักและอุทกภัยมา

ตั้งแตชวงเดือนกุมภาพันธของป คาจางแรงงานเฉลี่ยของภาคเอกชนเพ่ิมข้ึนท่ี 14,370 บาทตอคนตอเดือน เพ่ิมข้ึน

จากไตรมาสสอง ป 2567 รอยละ 2.4 เมื่อพิจารณาคาจางเฉลี่ยในภาพรวมของแรงงานทุกสถานภาพจะอยูท่ี 

15,977 บาทตอคนตอเดือน โดยลดลงจากปกอนรอยละ 1.9 ชี้ใหเห็นวากลุมแรงงานอาชีพอิสระมีรายไดลดลง 

 สวนคาใชจายทั้งสิ้นเฉลี่ยตอเดือนของครัวเรือน ใน พ.ศ. 2567 ครัวเรือนทั่วประเทศมีคาใชจายทั้งสิ้น

เฉลี่ยเดือนละ 22,282 บาท โดยเปนคาใชจายเพ่ือการอุปโภคบริโภค 19,319 บาท สวนใหญเปนคาใชจายเพ่ือการ

อุปโภคบริโภค รอยละ 86.7 ซึ่งเปนคาใชจายหมวดอาหาร เครื่องดื่มและยาสูบสูงสุด รอยละ 35.9 รองลงมาเปน

คาที่อยูอาศัยและเครื่องใชภายในบาน รอยละ 21.3 คาใชจายเกี่ยวกับการเดินทางและยานพาหนะ รอยละ 16.7 

ตามลำดับ สวนคาใชจายที่ไมเกี่ยวกบัการอุปโภคบริโภค (เชน คาภาษี ของขวัญ เบี้ยประกันภัย ซื้อสลากกินแบง/

หวย ดอกเบี้ย เปนตน) คิดเปนรอยละ 13.3 (สำนักงานสถิติแหงชาติ, 2568ก) 
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ท่ีมา: สำนักงานสถิติแหงชาติ. (2568) 

 

2. ขอมูลผลิตภัณฑ 

 ชื่อผลิตภัณฑ: ผลิตภัณฑถุงประคบสมุนไพร “ศิราภัจจ” 

ประเภทผลิตภัณฑ: ถุงประคบสมุนไพร 
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3. กลุมตลาดเปาหมาย 

 การวิเคราะหการแบงสวนทางการตลาด (Segmentation) การเลือกกลุ มลูกคาเปาหมาย 

(Targeting)  และการวางตำแหนงผลิตภัณฑ (Positioning) มีรายละเอียด ดังนี้ 

 3.1 เกณฑการแบงสวนกลุมเปาหมายทางการตลาด (Segmentation)   

 3.1.1 เกณฑด านประชากรศาสตร  (Demographic Segmentation) และเกณฑด าน

ภูมิศาสตร (Geographic)   ขอมูลประชากรจากระบบคลังขอมูลดานการแพทยและสุขภาพ ในรปูแบบป

รามิดประชากรไทยจำแนกตามเพศและกลุมอายุ พบวา ประชากรท่ีมีจำนวนสูงสุด คือกลุมเพศหญิง อายุ

ระหวาง 55-59 ป ทั้งนี้ จากภาพจะพบวา ประชากรกลุมเพศหญิงมีมากวาประชากรกลุมเพศชาย ชวย

อายุประชากรท่ีมีจำนวนประชากรมากกวา 1.5 ลานคน ในเพศหญิง คือชวงอายุ 15-19 ป และ 45-64 ป 

ในเพศชาย คือชวงอายุ 10-29 ป และ 50-59 ป ดังภาพ 
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  ท่ีมา: กระทรวงสาธารณสุข (2568) 

 โครงสรางประชากรไทยแบงตามชวงอายุ 3 กลุ ม คือ ประชากรวัยเด็ก (อายุนอยกวา 15 ป) 

ประชากรวัยแรงงาน (อายุ 15-59 ป) และประชากรวัยสูงอายุ (อายุ 60 ปขึ้นไป) ใน พ.ศ. 2567 พบวา  

มีประชากรวัยเด็ก 9.99 ลานคน คิดเปนรอยละ 15.14 ของประชากรทั้งหมด มีประชากรวัยแรงงาน 

42.23 ลานคน คิดเปนรอยละ 64.03 ของประชากรท้ังหมด และมีประชากรวัยสูงอายุ 13.74 ลานคน คิด

เปนรอยละ 20.83 (กรมการปกครอง, 2568ข) ในชวง 10 ปที่ผานมา ประชากรในวัยสูงอายุมีแนวโนม

เพิ่มขึ้น แตประชากรในวัยแรงงานและวัยเด็กมีแนวโนมลดลง ซึ่งประเทศไทยจัดอยูในเปนสังคมสูงอายุ 

โดยมีสัดสวนผูสูงอายุเกินรอยละ 10 ของประชากรท้ังประเทศ ตั้งแต พ.ศ. 2557 ดังรูป  
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 ท่ีมา: กรมการปกครอง (2568) 

ทั้งนี้ เมื่อวิเคราะหอัตราการปวยโรคประดูกและกลามเนื้อจากการทำงาน รายกลุมอายุ พบวา 

ขอมูลวัยเรียน วัยทำงานที่มีชวงอายุในกลุม 15-59 ป มีจำนวนรวมสูงที่สุด คือ 27,337,380 รายตอแสน

ประชากร โดยในเขตสุขภาพท่ี 4 (นนทบุรี ปทุมธานี พระนครศรีอยุธยา อางทอง ลพบุรี สิงหบุรี สระบุรี

และนครนายก)  เขตสุขภาพท่ี 8 (บีงกาฬ หนองบัวลำภู อุดรธาน ีเลย หนองคาย สกลนคร และนครพนม) 

และเขตสุขภาพที่ 9 (นครราชสีมา บุรีรัมย สุรินทร และชัยภูมิ) มีจำนวนผูปวยอัตราตอแสนประชากร 

เกินกวา 2.6 ลานราย ถือเปนพ้ืนท่ีเปาหมายสำหรับถุงประคบสมุนไพร 

 
ท่ีมา: กระทรวงสาธารณสุข (2568) 
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 3.1.2 เกณฑดานพฤติกรรมศาสตร ของแตละ Generation แบงไดดังนี้  

  พฤติกรรมของผูบริโภค Generation X และ Y ซึ่งเปนกลุมผูบริโภคปลายทางเปาหมาย 

มีพฤติกรรมดังนี้ 

พฤติกรรมผูบริโภค ของ Gen X 

เปนวัยท่ีตองดูแลครอบครัว จึงกดดันดานการเงิน และแผนในอนาคต ทำใหระวัดระวังการใชจาย 

มากกวาคนรุนอื่นๆ เริ่มหันมาใชประโยชนจากเครื่องมือดิจิทัลอยาง TikTok เพื่อสรางความสัมพันธกับผูคนใน

ครอบครัวและแบรนดสินคามากขึ้น เริ่มกังวลเรื่องฮอรโมนที่เปลี่ยนแปลงไป จึงใหความสำคัญกับความสวยความ

งาม โดยใสใจในเรื่องปญหาผิว เสนผม และหนังศีรษะเปนพิเศษ ชื่นชอบการซื้อผานชองทางออนไลนถึง 51% 

เพราะรูสึกสะดวกสบายในเลือกของ แตอีก 49% นิยมซ้ือสินคาท่ีหนาราน เพ่ือทดลองใชงานจริง 

พฤติกรรมผูบริโภคกลุม Millennia’s หรือ Gen Y 

คนกลุมนี้มองวาการมีความสัมพันธเปนเรื่องยาก ชื่นชอบสินคา/บริการท่ีเหมาะกับการไปคน 

เดียว ชื่นชอบการทองเที่ยวสไตลหรูหราหรือเอ็กซคลูซีฟ เพราะตองการสัมผัสประสบการณที่แตกตางออกไปจาก

ผูอ่ืน ติดโซเชียลแตขณะเดียวกันก็รูสึกโดดเดี่ยวมากข้ึน จึงใชวันหยุดไปกับกิจกรรม ใหความสำคัญเรื่องสุขภาพจิต

และคุณภาพชีวิตท่ีดี หันมาดื่มเครื่องดื่มเพ่ือสุขภาพ ซ่ึงแบรนดท่ีมีเปาหมายเปนเจนนี้ควรมีจุดยืนความจริงใจ และ

ความซ่ือสัตยตอกลุมลูกคาอยางชัดเจน 

สำหรับ กลุม Gen Z และกลุม Gen Alpha ซ่ึงจะเปนกลุมเปาหมายท่ีมีศักยภาพในอนาคต มี 

พฤติกรรมที ่แตกตางกันไป โดยกลุ ม Gen Z เปนกลุ มที ่เริ ่มตระหนักถึงผลกระทบจากโลกออนไลน และให

ความสำคัญกับการทำกิจกรรมออฟไลนมากขึ้น ใสใจในสังคมและสิ่งแวดลอม โดย 62% ของคนกลุมนี้เลือกใช

สินคาที่รักษโลก ชอบเรียนรูดวยตนเอง มักหาคำตอบจากแพลตฟอรมออนไลนเปนหลัก โดยใช Google ที่สุดท่ี

รอยละ 70 รองลงมา คือ TikTok มีความสนใจในแบรนดท่ีแตกตาง ซ่ึงจะเลือกซ้ือจากแบรนดท่ีมีจริยธรรมการคา

ขาย เปนธรรมกับคนทุกกลุม ดังนั้น ภาพลักษณของแบรนดจึงเปนสิ่งสำคัญในการตัดสินใจเลือกซ้ือ  

 3.2 การกำหนดกลุมเปาหมาย (Targeting) 

• กลุมเปาหมายหลัก  

1) ผูอุปโภค คนทำงานในทวงทาเดิมๆ จนเกิดอาการบาดเจ็บกลามเนื้อ ตองการเครื่องมือ

หรือวิธีการที่บรรเทาอาการปวดเมื่อย เสนตึง ที่มาจากการทำงาน (OFFICE SYNDROME) ใน

ทวงทาที่ไมเหมาะสมหรือเปนเวลานานเกินไป และไมมีเวลา รวมถึง ไมตองการจายใหกับการ

รักษาที่ทราบวาไมมีทางหายขาดเนื่องจากพฤติกรรมการใชชีวิตประจำวันเหมือนเดิม เปนคนใน
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เจนเนอเรชั่น x และ y อายุ ระหวาง 28 – 59 ป ในเขตพื้นที่เศรษฐกิจหลักอยางกรุงเทพและ

ปริมณฑล ภาคกลางตอนบนและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เปนตน 

2) กลุมผูประกอบการรานสปาและนวดแผนไทย และรานขายยาไทยและอุปกรณทางการ

แพทยแผนไทยประยุกต  

• กลุมเปาหมายรอง 

กลุมผูประกอบการท่ีตองการสรางแบรนดของตนเอง  

  3.3 การวางตำแหนงผลิตภัณฑ (Positioning) 

ผลิตภัณฑถุงประคบสมุนไพรเพื่อสุขภาพ ผลิตจากสมุนไพรไทยตามตำรับโบราณ กลิ่นหอม

นานและชวยบำบัดใหรูสึกผอนคลาย ใชกระบวนการผลิตและเทคโนโลยีการผลิตที่ทันสมัย จึงคงคุณคา

ตามตำรับการรักษาในกระบวนการทางแพทยแผนไทยประยุกตอยางครบถวน สะอาด สะดวกในการเก็บ

รักษา และมีอายุการใชงานนาน ในราคาท่ีคุมคาและสมเหตุสมผล 

   

4. กลยุทธการตลาดผลิตภัณฑถุงประคบสมุนไพร 

4.1 กลยุทธผลิตภัณฑ (Product strategy) 

  ชื่อผลิตภัณฑ: ผลิตภัณฑถุงประคบสมุนไพร  ตราสินคา: “ศิราภัจจ”  

สรรพคุณ: บรรเทาอาการปวดเม่ือย อาการบวม การหมุนเวียนโลหิต ชวยผอนคลาย 

บรรจุภัณฑ: สมุนไพรถูกบรรจุใหถุงผาที่มีเนื้อผานุมไมระคายเคืองผิว จากนั้นนำถุงประคบบรรจุ

ลงกลองกระดาษเนื้อสัมผัสเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม ที่ออกแบบมาเพื่อใหสะดวกในการใชงาน ทั้งบริเวณ

ตนคอ และ บา ไหล หยิบจับสะดวก เพียงนำเขาไมโครเวฟอุนรอนพรอมใชงาน ขนาดบรรจุ 90 กรัม 
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4.2 กลยุทธราคา (Price strategy) 

จากการคำนวนตนทุนคาดำเนินการและบริหารจัดการ 20% ของราคาตนทุนวัตถุดิบ วัสดุและ

คาแรง จะไดตนทุนผลิตภัณฑถุงประคบสมุนไพร รวมเปนเงิน 74.18 บาท และจากการวิเคราะหราคาของ

คูแขงขันที่มีในทองตลาด พบวา ราคาอยูในชวง 159 - 1,390 บาท คิดเปนอัตรากำไรขั้นตน 53.35% - 

94.66% ของราคาจำหนาย  

ทั้งนี้ จำเปนตองกำหนดตำแหนงทางการตลาด ในการกำหนดราคาและชองทางจำหนาย  พบวา 

ตลาดท่ีแบรนดของกลุมตองการทำตลาดเปนกลุมเปาหมายวัยทำงานท่ีมีการใชจายดานอุปโภคในดานการ

รักษาเพียง 1.2% หรือ 272 บาท จากขอมูลคาใชจายของประชากรไทย สำนักงานสถิติแหงชาติ  

ดังนั้น กลยุทธการตั้งราคา จึงใชวิธีโดยใชตนทุนเปนฐาน (Cost base plus pricing) รวมกับการ

ตั้งราคาตามหลักจิตวิทยา (Psychological Pricing) เปนราคาแบบเลขคู เพ่ือสื่อถึงคุณภาพของผลิตภัณฑ

ท่ีดี มุงสรางภาพลักษณความเปนสินคาพรีเมียม  

ราคาปลีก (Retail Price) ท่ีควรกำหนด คือ 340 - 380 บาท  

ราคาสง (Whole sales) ควรกำหนดสวนลดตามปริมาณ (Volume Discount) และตองไมมาก

ไปจนกระทบสวนปลอดภัยของกำไรท่ีสามารถลดใหได (Safty margin)  

4.3 กลยุทธชองทาง (Place strategy) 

4.3.1 ชองทางการจัดจำหนายแบบดั้งเดิม 

 สำหรับกลุมผูอุปโภคใหความสำคัญกับการท่ีผลิตภัณฑมีวางจำหนายตาม รานจำหนายยาและ 

อุปกรณทางแพทยแผนไทยประยุกตเพ่ือสุขภาพ รานสะดวกซ้ือ หางสรรพสินคาและการออกบูธงานแฟรท่ีเก่ียวของ  

ดังนั้น ผูบริหารจึงควรขยายชองทางการจำหนายดังกลาวกอนชองทางอ่ืน ๆ  

4.3.2 ชองทางการจัดจำหนายสมัยใหม  

ชองทาง E-Marketplace เชน Shopee และ Lazada เนื่องจากการเขาถึงเว็บไซต หรือสื่อ

โซเชียลอื ่นๆ เปนไปไดยากที ่ลูกคาหนาใหมจะรับรูในแบรนด ดังนั ้น จึงตองใช marketplace ที ่มีชื ่อเสียง 

โดยเฉพาะออนไลนที่เปนผูบริโภคชาวไทยนิยมใชเปนชองทางการคนหาและสั่งซื้อมากที่สุด คือ Shopee และ 

Lazada  

ชองทาง Social media เช น Facebook, TikTok & Line OA  เพราะผู บร ิโภคเลือกใช

ชองทาง Social media เพื่อความบันเทิง การติดตอสื่อสาร เปนชองทางในการเรียนรูและเลือกซื้อสินคาที่ตน

สนใจ จากการวิจัยการตลาดออนไลนในไทย พบวา 3 ชองทางดังกลาว ไดรับความนิยมสูงสุดจากผูบริโภคชาวไทย 

4.3.4 ชองทางการชำระเงิน  

ลูกคาตองการการชำระเงินท่ีหลากหลายชองทาง บริษัทควรวางระบบการชำระเงินและ  
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Link สำหรับตรวจสอบ พรอมระบบปองกันการโจรกรรมการเงินออนไลนไวลวงหนา และควรแยกบัญชีการเงิน

ของกิจการออกจากบัญชีสวนตัว 

               4.3.5 ชองทางขนสง    

ท้ังผูบริโภคและผูประกอบการ ตองการนำสงสินคาท่ีสะดวก รวดเร็ว ไมเกิดความเสียหาย จึง 

ควรเลือกคนกลางดานการขนสงท่ีประหยัดตนทุนและรักษาคุณภาพท่ีลูกคาตองการ     

4.4 กลยุทธสงเสริมตลาด (Promotion strategy)  

ควรเสริมกลยุทธเพ่ือสรางการรับรูเก่ียวกับผลิตภัณฑ อยางตอเนื่อง เนื่องจากเดิมยังไมมีเจาหนาท่ี 

ดานการตลาดเปนการเฉพาะ เนนการสื่อสารผานชองทางออนไลนเปนสำคัญ การออกรานจำหนายสินคางานแฟร 

ท่ีเก่ียวของกับแพทยแผนไทยประยุกตจะชวยโปรโมทใหแบรนดเปนท่ีรูจักเพ่ิมข้ึน 

       ในมุมมองผูประกอบการท่ีเปนลูกคาท่ีองคกรมุงหวัง พบวา ปจจัยดานการมีพนักงานสงเสริมการขาย

คอยอำนวยความสะดวก ใหขอมูลท่ีครบถวน เชื่อมความสัมพันธท่ีดี และปจจัยดานมีการโฆษณา / ประชาสัมพันธ 

ผลิตภัณฑท้ังทางออฟไลนและออนไลน เพ่ือชวยสงเสริมการขายอยางตอเนื่อง ดานการใหเครดิตการคาท่ีเหมาะสม 

และมีบริการจัดสงสินคาฟรี เปนสิ่งกระตุนยอดขายท่ีไดผลมาตลอดในทุกอุตสาหกรรม 

       ในมุมมองของผูอุปโภคบริโภคท่ีเปนลูกคาท่ีมุงหวังขององคกร พบวา ปจจัยดานการมีบริการเก็บเงิน

ปลายทาง และมีบริการจัดสงฟรี เปน 2 ปจจัยท่ีผูอุปโภคบริโภคใหความสำคัญระดับมากท่ีสุด ปจจัยดานการมีรีวิว

จากผูบริโภค หรือบุคคลที่มีปญหาเดียวกัน มีความสำคัญระดับมาก  ทั้งนี้ปจจัยดานการมี ดารา / นักรอง / 

reviewer / blogger / net idol / influencer เลือกรับประทาน ใหการยอมรับ พูดถึงผลิตภัณฑ เปนปจจัยที่มี

ความสำคัญระดับปานกลาง ดังนั้น ไมควรใหความสำคัญตามกระแส เพราะการใชผูมีอิทธิพลทางความคิดเหลานี้มี

คาใชจายท่ีสูง ไมคุมคา 
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การประเมินผลการดำเนินกิจกรรมของโครงการ 

เปนไปตามเปาหมายและแผนการดำเนินงานที่กำหนดไว  
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                                               สรปุผลการดำเนินงาน 
ผลผลิตและผลลัพธของโครงการ 

คาเปาหมายในแตละป ( 3 ป) ของผลผลิตและผลลัพธของโครงการ 

 

ผลผลิต/ผลลัพธ หนวย 

คาเปาหมายในแตละป 

ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 

แผน ผล แผน ผล แผน ผล 

1.จำนวนคนที ่ไดร ับการถายทอด

ความรู/เทคโนโลยี 

คน 40 40 50 50 50 - 

2. จำนวนเทคโนโลยีท่ีถายทอด 

(ระบุรายละเอียดองคความรู

เทคโนโลยี) 

เรื่อง 3 3 3 3 2 - 

 

3. จำนวนวิทยากรท่ีสามารถ

ถายทอดความรูใหผูอ่ืนได 

คน 3 3 5 5 5 - 

4. รอยละความพึงพอใจของ

ผูรับบริการ 

รอยละ 90 90 90 90 90 - 

5. จำนวนผูนำความรู/เทคโนโลยีท่ี

ไดรับไปใชประโยชน 

คน 50 50 50 50 50 - 

6. สัดสวนมูลคาทางเศรษฐกิจท่ีจะ

เกิดข้ึน 

เทา 1 1 2 2 2 - 
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สรุปผลการการดำเนินงานตามคาเปาหมาย/ตวัช้ีวัดของโครงการในปงบประมาณ พ.ศ. 2568 

ผลผลิต/ผลลพัธ์ หน่วย 
ค่าเป้าหมาย 

แผน ผล 

1.จำนวนคนท่ีไดรับการถายทอดความรู/เทคโนโลย ี คน 50 50 

2. จำนวนเทคโนโลยีท่ีถายทอด (ระบุรายละเอียด

องคความรูเทคโนโลยี) 

เรื่อง 3 3 

3. จำนวนวิทยากรท่ีสามารถถายทอดความรูใหผูอ่ืน

ได 

คน 5 5 

4. รอยละความพึงพอใจของผูรับบริการ รอยละ 90 90 

5. จำนวนผูนำความรู/เทคโนโลยีท่ีไดรับไปใช

ประโยชน 

คน 50 50 

6. สัดสวนมูลคาทางเศรษฐกิจท่ีจะเกิดข้ึน เทา 2 2 

 

การประเมินผลกระทบจากการดำเนินโครงการ 

ผลกระทบทางเศรษฐกิจ 

เพ่ิมรายได 

โครงการ บานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพร 

ไทยเกิดประโยชนทางเศรษฐกิจและสังคมแกชุมชนท้ัง 6 หมูบานของตำบลทับยายเชียง โดยเฉพาะ หมูท่ี 2 บาน 

ศรีเจริญ ที่มีจำนวนประชากร 872 คน 275 ครัวเรือนที่ประกอบอาชีพเกษตรกรรมเปนหลัก มีรายไดเพิ่มขึ้นจาก

การรวมกลุมปลูกสมุนไพรและรายไดจากเขามาเปนแรงงานในพ้ืนท่ีในการแปรรูปและการผลิต ผลิตภัณฑสมุนไพร 

โดยเฉลี่ยประมาณ 300 บาท ตอ คน ตอ วัน  

เกิดการสรางงาน สรางอาชีพ กระจายรายไดใหแกสมาชิกในชุมชนเพ่ิมมากข้ึน รวมถึง   สมาชิกมีการจด

บันทึกบัญชีรับ – จาย พอเพียง เพิ่มขึ้น มีผลิตภาพ (Productivity) เพิ่มขึ้น/ปริมาณ การขายเพิ่มขึ้น รายได

เพ่ิมข้ึน/ตนทุนลดลง 

มูลคาทางเศรษฐกิจท่ีเกิดข้ึนจากการดำเนินโครงการเทียบกับงบประมาณท่ีไดรับ ไมนอยกวา 2 เทา (B/C 

ratio >2) จากการจำหนายผลิตภัณฑสมุนไพรใหแก โรงพยาบาลบางกระทุม จ. พิษณุโลก 

รายไดท่ีเพ่ิมข้ึนของกลุมเปาหมาย ไมนอยกวารอยละ 10 
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  ลดรายจาย  

1. โครงการบานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพร

ไทยสามารถลดรายจายดานงบประมาณในการบริหารจัดการแหลงปลูกสมุนไพรบานทับยายเชียง ซึ่งใน

ปจจุบันยังไมไดรับการพัฒนาและสงเสริมใหเปนแหลงเรียนรูดานสมุนไพรและแหลงทองเที่ยวเชิงสงเสริม

สุขภาพจากสมุนไพร จึงยังไมเกิดรายไดจากการใชประโยชนในมิติของการทองเท่ียว นอกจากนี้ยังสามารถ

ลดรายจายของชุมชนทองถ่ินในการวางแผนดานตางๆ โดยเฉพาะการพัฒนาทางกายภาพเพ่ือใหเปนแหลง

เรียนรูดานสมุนไพรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพร ได  

2. ลดรายจายดานการบริหารจัดการและตนทุนการสรางตราสินคา (Branding) และ Corporate Identity 

ของผลิตภัณฑ การออกแบบบรรจุภัณฑซึ่งอยูในแผนงานของวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพร    

ทับยายเชียง 

 

ผลกระทบดานสังคม 

1. เปนประโยชนตอประชากรกลุมเปาหมาย ผลการศึกษาจะเปนประโยชนโดยตรงกับประชาชนในทองถ่ิน 

และผูประกอบการ ท่ีไดรับการพัฒนาเชิงวิชาการ สรางงาน สรางอาชีพ ซ่ึงถือเปนการสรางความเขมแข็ง 

ของชุมชนทองถ่ินทางดานเศรษฐกิจและสังคม 

2. เกิดการจางงานในพ้ืนท่ี เกิดการรวมกลุมเพ่ือผลิตและแปรรูปผลิตภัณฑสมุนไพร การกระจายรายไดใหแก

สมาชิกในชุมชนเพ่ิมมากข้ึน มีจำนวนผูไดรับการจางงานเพ่ิมข้ึน 2 คน 

3. เกิดการรวมกลุมของชุมชนเพ่ือรองรับกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพร 

4. สมาชิกวิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปสมุนไพรทับยายเชียงเขาใจถึงความสำคัญของการวางแผนธุรกิจ  

ความสำคัญของมาตรฐานเกิดการวางแผนและกำหนดเปาหมายเพ่ือปรับปรุงการผลิตเพ่ือขอรับรอง 

มาตรฐานผลิตภัณฑสมุนไพร 

 

ผลกระทบดานสิ่งแวดลอม 

โครงการบานทับยายเชียงแหลงเรียนรูทางการเกษตรและแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทย  

เปนการดำเนินตามกรอบแนวคิด BCG Economy ท่ีมุงเนนการสรางมูลคาและความม่ันคงบนฐานทรัพยากรธรรมชาติ 

โดยเพ่ิมประสิทธิภาพการใชทรัพยากรตลอดหวงโซคุณคาและรักษาฐานทรัพยากรรวมท้ังลดผลกระทบตอสิ่งแวดลอม 

คุณภาพชีวิตของคนในชุมชนดวยการปลูกและแปรรูปสมุนไพรไทยดวยวิถีธรรมชาติ เกิดแหลงเรียนรูดานสมุนไพร 

และแหลงทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพจากสมุนไพรไทยจำนวน 1 แหง ท่ีสามารถเปนตนแบบใหพ้ืนท่ีอ่ืนๆ สามารถ 

นำแนวทางไปพัฒนาพ้ืนท่ีของตนเองไดในอนาคต 
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สรุปกิจกรรมท่ีบรรลุเปาหมายตามแผนการดำเนินงานของโครงการ 

- ปท่ี 1 (พ.ศ. 2566) 

1. การถายทอดความรูดานการควบคุมคุณภาพ มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน ผลิตภัณฑสมุนไพรและกระบวนการ

ผลิตตามมาตรฐาน 

2. การถายทอดความรูดานการพัฒนาผลิตภัณฑ และบริการการทองเท่ียวเชิงสงเสริมสุขภาพสมุนไพรไทย 

3. การถายทอดความรูดานการคำนวณตนทุน การตลาด ผลิตภัณฑ สินคาและบริการทางการทองเท่ียวเชิงสงเสริม

สุขภาพสมุนไพรไทยของชุมชน 

- ปท่ี 2 (พ.ศ. 2568) 

1. การถายทอดความรู ด านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ สมุนไพรใหเหมาะสมกับพฤติกรรมของ

กลุมเปาหมายและศักยภาพของชุมชน 

2. การถายทอดความรูดานการตลาด และการวิเคราะหทิศทางตลาดการคำนวณตนทุน การกำหนดราคาขาย และ

เพ่ิมชองทางการทำการตลาดสำหรับผลิตภัณฑสมุนไพรของชุมชน 

3. การถายทอดความรูดานการสรางตราสินคา (Branding) และ Corporate Identity ของผลิตภัณฑ การ

ออกแบบบรรจุภัณฑท่ีเหมาะสมกับผลิตภัณฑสมุนไพร 

 

สรุปผลการใชจายงบประมาณตามรายกิจกรรมท่ีระบุไวในขอเสนอโครงการ 

 

ปงบประมาณ 

(พ.ศ.) 

งบประมาณท่ี

ไดรับการ

สนับสนุน (บาท) 

งบประมาณท่ีใช

จาย (บาท) 

งบประมาณ

คงเหลือ (บาท) 
หมายเหตุ 

2566 200,000 200,000 0 - 

2568 190,000 190,000 0 - 

รวม 390,000 390,000 0 - 

 

ปญหา/อุปสรรค 

-ไมมี-  

ขอเสนอแนะ/แนวทางการแกไข 

-ไมมี-  
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